2. PERSPECTIVA COMPETITIVITATII SECTORIALE




BORDERIN

Sectorul mobila

CALEA DE URMAT-STRATEGIA DE EXPORT 2006-2009

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
- COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Obiecti e Institutii Responsabile | Resurse ce urmeaza Resurse Aditionale Perioada . [
iective Initiative A L X N ; . Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): a fi alocate Necesare implementare b
1. O folosire mai buna a
resurselor lemnoase n INITIATIVA nr. 1 Min.

lantul valoric national.

Adaptarea si ajustarea

Agriculturii,Padurilor &

Furnizarea cantitativa

ofertei interne de Dezvoltarii rurale, si calitativa a

materie prima (varietati Ministerul Economiei si Resurse detinute, Permanent varietatilor de tipuri de

lemnoase) la necesarul Comertului, companii lemn cerute

de procesare al Administratia Nationala

productiei de export prin | a Padurilor,Asociatia

consultare si coordonare | patronate de paduri,

intre ofertantii de asociatiile patronate din

materie prima si industria padurilor;

procesatorii. Se vor

incheia contracte cadru

periodice in acest sens

la fiecare semenstru.

2. Dezvoltarea facilitatilor Informarea mediului de
de productie INITIATIVA nr. 1 MEC, Camera de Parteneriat public- Proprii si externe 2006- 2009 - 50 IMM-uri; afaceri despre infiintarea
’ ) comert si Industrie a privat -5 companii mixte; companiilor de

Program multianual de Romaniei si a specialitate pentru

programe de investitii Municipiului Bucuresti, producerea de

conform nevoilor Ministerul Finantelor, componente de mobila (

sectorului Agentia National pentru elemente masive,
IMM-uri i cooperare, elemente taiate, elemente
BANCI, Institutul de metal, usi de mobilier,
national al lemnului, sabloane de tapisare,
ARIS, metale lipite, intarsii,
Asociatiile patronate si impachetare si alte
companiile; produse de lemn finisat.

Proprii si externe Programe de Adaugare de valoare prin
INITIATIVA nr. 2 MEC, Ministerul Parteneriat public- 2006 modernizare a lanturile nou create

Facilitarea accesului la
fmprumuturi financiare;

finantelor, Centrul de
promovare a comertului,
Banci, companii;

privat

fabricilor existente si
de dezvoltare a unui
sector special




INITIATIVA nr. 3
Dezvoltarea serviciilor
de sprijin pentru IMM la
nivel local pentru
producatorii de mobila;

MEC, Camera de
comert si Industrie a
Romaniei, Ministerul
Finantelor, Agentia
Nationala pentru IMM-uri
si cooperare, BANCI,
Institutul national al
lemnului,

Asociatiile patronate si
companiile;

Parteneriat public-
privat

Proprii si externe

ncepand cu al 2-°

semestru 2006 - 2009

- 120 de IMM-uri care
sa beneficieze de
servicii de sprijin

3. Diversificarea structurii
productiei.

INITIATIVA nr. 1

Studii de piata pentru:
Penetrarea prin noile
canale de distributie cu
mobilier tapisat, cadre
de lemn masiv si metal;
Promovarea produselor
nou create cu tehnologie
curatg;

MEC, MINISTERUL
MEDIULUI si a
RESURSELOR DE
APA, Institutul national
al lemnului, Asociatiile
patronate si companiile;

Parteneriat public-
privat

Proprii si externe

Permanent

Cresterea valorii
produselor destinate
exportului si pietei
interne;

Extinderea gradului de
satisfacere a cerintelor
clientilor locali si straini.




Sectorul Electronic si electro-tehnic

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Obiecti e Institutii Responsabile | Resurse ce urmeaza Resurse Aditionale Perioada . Sy
iective Initiative A g . . . Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): a fi alocate Necesare implementare b
1. Dezvoltarea facilitatilor INITIATIVA nr. 1 MEC Finantare a cercetarii, | Instrumente financiare | Incepe permanentcu | Companii de Cresterea randamentului
de productie MEdC dezvoltarii, investitiilor | pentru promovarea si anul 2006 design;Banci exportului, crearea de
Program de Agentii de dezvoltare publice trasa prin cresterea Fonduri de garantare locuri de munca,
modernizare a regionala programe productivitatii si a Companii de fabricare cresterea productiei.
capacitatilor existente, Asociatiile profesionale- internationale competitivitatii Cresterea facilitatilor Cresterea numarului
prin cresterea patronate existente cu o medie exporturilor,
continutului tehnologic al Banci de 10% imbunatatirea calitatii,
productiei pe 80 de facilitati de reducerea preturilor,
componente si productie cu diversificarea listei de
ansamble solicitate pe tehnologii noi sau produse
piete de outsoucing modernizate intre
industrial 2006-2008
INITIATIVA nr. 2 MEC Finantare pentru Instrumente financiare | Incepe permanentcu | Companii de Cresterea randamentului
MEdC cercetare, dezvoltare, | pentru promovarea si anul 2006 design;Banci exportului, crearea de
Dezvoltarea de noi Autoritatile de dezvoltare investitii publice, cresterea Fonduri de garantare locuri de munca,
facilitati de productie regionala atrase prin programe | productivitatii si a Companii de fabricare diversificarea productiei,
pentru produse si Asociatiile internationale sau competitivitatii Crestere cu o medie crestere a venitului
componente noi pe nise profesionale/patronate investitii strdine de 2+3% corelata cu Cresterea numarului
de piata pentru Banci raportul cerere/oferta exportatorilor,

echipamente electrice
de uz casnic si
componente de masini

30+40 facilitati de
productie in industria
componentelor de
masini

imbunatatirea calitatii,

reducerea preturilor,

diversificarea listei de
produse




INITIATIVA nr. 3

Eficientizarea lanturilor
de furnizare a materiei
prime pentru
componentele simple si
complexe de masini
printr-o mai buna
cooperare intre furnizori
si procesatori

MEC
MEdC
Agentia roméana pentru
investitii straine
Agentii de dezvoltare
regionala
Asociatiile
profesionale/patronate
Banci

Finantare pentru
cercetare, dezvoltare,
investitii publice,
atrase prin programe
internationale sau
investitii straine

Instrumente financiare
pentru promovarea si
cresterea
productivitatii si a
competitivitatii

Incepe permanent cu
anul 2006

Cresterea proportiei
componentelor pentru
masinile romanesti
fabricate in Romania
(aprox 40% pana in
2008)

Cresterea randamentului
exportului, crearea de
locuri de munca,
diversificarea productiei,
crestere venitului
Cresterea numarului
exportatorilor,
imbunatatirea calitatii,
reducerea preturilor,
diversificarea listei de
produse

2. Stimularea inovatiei si
a transferului tehnologic

INITIATIVA nr. 1

Programe de dezvoltare
de noi produse si
tehnologii cerute pe
piata ;

Dezvoltarea activitatilor
de CDI (Cercetare,
Dezvoltare, Inovare)

MEC

MEdC

Asociatii Profesionale
Consiliul de Competitie

Fonduri private si
publice

Ajutor din partea
statului folosind
modelul european

Legislatie pentru
alocarea unui procent
(minim) din
randamentul
companiei pentru
cercetare-inovare,
produse noi,
Desemnarea
metodologiei pentru
aplicarea ordinului
Consiliului de
Competitie nr.
256/30.09,2004

Incepand cu 2006

Crestere a numarului
de produse, tehnologii
imbunatatite cu 3%

Produse moderne cerute
de piata

INITIATIVA nr. 2

Promovarea/crearea
unui sistem de
certificare al produselor
si a mecanismelor
necesare pentru
managementul calitatii
pe piata;

Promovarea sistemelor
de certificare al
componentelor de
masina intre furnizorul
de parti si fabricantul de
masini

Min. Muncii Protectiei
sociale si familiei, MEC,
Ministerul transporturilor,
constructiilor si
turismului

RAR (Registrul Auto
Roman)

Fonduri private si
publice

Legislatie specifica,
norme tehnice

Tncepand cu 2006

Cresterea calitatii
produselor
Diminuarea
comertului cu
componente
contrafacute de
masini

Protectia consumatorului,
produse sigure si
certificate, cresterea
vanzarilor, produse de
calitate




Sectorul Vinului

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
nsiaeren
gt‘:atsegfce t | COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
Initiativa 1
1. Cresterea numarului de Promov_area investitiilor
intreprinderi noi ce Modeljnjz;area PNVV, (6] proportie de
dezvoltda  activitati  de capacitatilor de | ONIV exportare a vinului
export! a afacerilor noi | Procesare MAPDR SAPARD (masura de 20% din total Numarul de noi
active in  sector fara Promovarea cooperarii | DADR 1,1) SAPARD 2006-2009 productie, bazata pe intreprinderi ce dezvolta
traditi intre micii intreprinzatori | Agentia SAPARD Fonduri operationale L activitati de exportare
raditie de export Infiintarea de asociatii VAmUI |mputellat
ale p’roducétorilor Y (in 4 ani)
Oportunitati de afaceri si
programe de informare
Initiativa 1
Programe de finantare
partiala pentru
o e
d'e regrgéicgto?iumaég:g materiale de | Guvern - MAPDR, Numarul producatorilor ce
primesc sprijin financiar insdmantare MFP Bugetul de stat 2004-2007 Cu 15% primesc sprijin financiar
rin programele Oferirea de stimulente | PNVV,ONIV anual Valoarea sprijinului
%uvernului roman pentru producerea de financiar
struguri  pentru  vinul
DOC in concordanta cu
PAC (Politica Agricola
Comunitara)
Prima de export
Guvern - MAPDR,
Initiativa 1 wee teaua | SAPARD(1.1)
3. Dezvoltarea de Pr_ogram“de Promovare | o merciala (CRPC) 0OG 12012002 . s ) L
capacitati a |nvesit|tL||I_or o banci Programe speciale PROGRAME 2006-2009 2 Capacitati moderne Valgarea |nve_st_|_t,|e|
Moderne de procesare Imbunatatirea serviciilor Asociatii ale de creditare INTERNATIONALE de procesare pe an Calitatea serviciilor
legate de comert roducstorilor de vin Fonduri proprii
Dotarea laboratoarelor proguca
Asociatii ale
consumatorilor
Iniiativa 1 eisionf tehnica
Extinderea lantului '
4. Imbundtatirea | valoric prin includerea Producatori de vin I(:Lé)sl\ﬁ:l)%r\lllal\afl;rgl)? Ponderea valorii X
capacitatii Tn termeni de | unei valori mai mari n ONIV SAPARD (1.1, 3.1) ASAS, ASE, USAMV 2006-2009 adiugate o ADAUGAREA DE
produs si valoare | procesare si vindere o 9 ; p VALOARE
. « DY L FEOGA- garantare procesor: 50%
adaugata Investitii Tn tehnologie si
in capacitati moderne de 6

procesare




Bugetul de stat

Initiativa 1 Autoritatea de | (restructurare si
; N . Cresterea
Planul de restructurare | reglementare, inlocuire, program de . o
AN . Producatori straini de suprafetelor plantate
. . - si de inlocuire Reteaua de sprijin a | promovare a . L
5. Diversificare ariei de I ’ . A vin cu soiuri autohtone
. Promovarea prioritara a | comertului , MEC, | exportului) - o i -
produse prin concentrarea - ’ ; Programe de | 2006-2009 Cel putin 3 % din varietatile locale
e . soiurilor romanesti | CRPC, SAPARD(3.1) ) x Cx . ’ ’
pe varietatile interne o - e asistenta tehnica evenimente de
’ performante calitativ Asociatiile producatorilor ’
performante . = h promovare pe an,
Turismul viticol (Drumul | ANT (Agentia S
. . . N - ; pentru varietatile
vinului) nationala de turism ) ’
’ locale
6. Dezvoltarea unor noi Initiativa 1 Producatori de vin Fonduri de o
. Programn de . O crestere cu 100%
produse orientate spre | . Asociatiile export(EXIMBANK) - ; o ) .
i introducere a [ Know-how a productiei de vin % crestere a vinului
export cu un grad ridicat " producatorilor de SAPARD(1.1) o 2006-2009 - ) A oa . f
: tehnologiilor moderne . Tehnologii moderne imbuteliat pana in imbuteliat
de procesare - vin o . vin(PNVV, ONIV)
. . |dentificarea pietelor . 2009
imbuteliat) e ; CRPC;
specifice
7. Crestere a numarului | Initiativa 1 Fonduri europene Asistents
de prmecte d? |nvest|t:|e Pro.gr'am de consultanta | ANCA Agentii de consultantd | tehnica:IBD/GTZ, Cel putin 15 proiecte | Numar de proiecte
autorizate ( Tn special | Training pentru | PNVV ’ ; 2006-2006 ’
. Management al | USAID pe an aprobate
SAPARD) accesare fonduri UE : ; s
s e ) expertilor de investitii
Sprijin financiar ’ ’
Initiativa 1
Programe pentru
Sémpetentei Dezvoltarea crestere informarii
; s rivind importanta
Cercetare de piata pr . = . «
o ’ inamicii m i , , isten « ) o
P | RPC, ANCA, DADR A
Planificare . . ; L e Numaér de firme certificate
) international RENAR tehnica:IBD/GTZ, Produse de Tinalta ;
Finantare o OG 120/2002 2006-2009 ] pentru sistemul de
e Program de certificare | PNVV,ONIV, USAID calitate e
Marketing management al calitatii

Management al exportului

1SO 9000
Management proactiv al
calitati ~ exportului i
sprijin pentru testarea
calitatii




Initiativa 2
Imbunatatirea
programelor de training

in managementul
?n)if’)c?t;ttrjclzzlrea in aria MAPDR,MEAC
curiculara a Unlver3|_ta;| cu  profil MAPDR,MEdC .
universitatilor a economic Universitati cu profil 2006-2007 30 de manageri Nr. de manageri instruiti
o Asociatiile S P nscrigi in fiecare an ' 9 ’
cursurilor de [ economic
producatorilor
managementul
exportului
Dezvoltarea de
programe post-
universitare bazate pe
competenta
Initiativa 3
IpTc?gurr;?'rt\aetllc;?ade training MAPDR,MEdC
rofesional si tehnic in Universitati cu  profi MAPDR,MEdC Experti in comert
pro onat economic Universitati cu profil 2006-2007 pert * | Nr. de experti
universitati ’ exterior ’

Informarea despre
importanta  exporturilor
in sectorul de afaceri

Asociatiile
producatorilor

economic




Sectorul IT

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
. COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Institui;_ii Re_spo_nsabi.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Imbunatatirea ratei de Initiativa 1 - Asociatii Th industria - Perioada de - 2006 - Ajungerea la o - Lege aprobata

penetrare IT in economia si
in societatea roméaneasca;

Initierea discutiilor in
Parlament si cu institutiile
responsabile pentru
extinderea initiativei
legale “200 Euro” la
inglobarea a inca 200 de
euro pentru achizitionarea
de software

IT (ANIS, ARIES,
ANISP, etc)

- sectorul public:
Comisia IT din
Camera deputatilor,
MCTI, MFIN, MEC,
Parlamentul Roman

asociere, resurse
financiare,retea,

know-how

- Consultanti juridici
care colaboreaza cu
asociatiile si
companiile membre

ntelegere privind
inglobarea a inca
200 de euro pentru
achizitionarea de
software in
programul "200 Euro"

Initiativa 2 - Asociatii in industria | - Perioada de - 2006 - Aprobarea legii de - Lege aprobata
. . . IT (ANIS, ARIES, asociere, resurse deducere a

Initierea discutiilor cu ANISP, etc) financiare,retea,know- cheltuielilor pentru IT

institutiile responsabile de how ’ - (achizitionarea de

a adopta o initiativa - sectorul public: hardware si software)

legala prin care sa se Comisia IT din - Consultanti juridici din taxa pe venit

deduca cheltuielile pentru Camera deputatilor, care colaboreaza cu

IT( achizitionarea de MCTI, MFIN, MEC, asociatiile si companiile

hardware si software) din Parlamentul Roman | membre

taxa pe venit

Initiativa 3 - Asociatii in industria | - Perioada de - 2006 - 20 de locatii vizitate | - % din locatiile vizitate

Declansarea campaniei
nationala de informare a
persoanelor neinstruite in
domeniul IT

IT (ANIS, ARIES,
ANISP, etc)

- Companii sponsor

- Sectorul public

asociere, resurse
financiare,retea,know-
how

Fonduri de
reconversie
profesionald, logistica
pentru administratia
locala (locatie si altele)

Companii membre ca
sponsori

100 de participari

- % din participari




Initiativa 4 - Asociatii in industria | - Perioada de - 2006-2007 - 1500 - % din participari
. . . IT (ANIS, ARIES, asociere, resurse - participari
Campanie nationald de ANISP, etc) financiare,retea,know-
informare despre how ’
domeniul IT pentru IMM- - Companii sponsor
uri . Fonduri de
- Sectorul public reconversie
profesionala, logistica
pentru administratia
locala (locatie si altele)
Companii membre ca
sponsori
2. Sustinerea cresterii Initiativa 1 - Asociatii in industria IT | - Perioada de - 2006 - Aprobarea legii - Lege aprobata
capacitatii industriei IT si . . . (ANIS, ARIES, ANISP, asociere, resurse pentru 0% impozit pe
dezvoltarea companiilor Initiere discutiilor etc) financiare,retea,know- venit pentru
parlamentare pentru _ how exporturile CAEN 72
promovarea urmatoarei - sectorul public:
initiative legislative : 0% Comisia IT din Camera - Consultanti juridici
impozit pe venit pentru deputatilor, MCTI, MFIN, | care colaboreaza cu
exporturile CAEN 72 MEC, Parlamentul asociatiile si companiile
Romaén membre
Initiativa 2 - Asociatii Tn industria IT | - Perioada de - 2006 - Extinderea programului| - Extinderea programului

Initiere discutiilor cu
institutiile responsabile
(Comisia IT din Camera
Deputatilor, MCTI, MFIN,
MEC, Parlamentul
Romaéniei )pentru
extinderea Programului
guvernamental de
stimulare competitivitatii
prin calitate si inovare

(ANIS, ARIES, ANISP,
etc)

- sectorul public:
Comisia IT din Camera
deputatilor, MCTI, MFIN,
MEC, Parlamentul
Roman

asociere, resurse
financiare,retea,know-
how

- Consultanti juridici
care colaboreaza cu
asociatiile si companiile
membre

si obtinerea de finantare
de la buget pentru
sprijinirea in proportie
de 100% a cererilor de
inregistrare a marcilor
comerciale venite de
afara

10




3. Gazduirea de initiative de
inovarea a industriei IT si a

capacitatilor de cercetare si
dezvoltare

Initiativa 1

Studii de fezabilitate,
cautarea unui partener si
graficul proiectului pentru
construirea unui incubator
IT la Bucuresti

- Asociatii in industria IT
(ANIS, ARIES, ANISP,
etc)

MCTI, MFIN, MEC
Organizatii partenere

Companii membre a
asociatiilor

- Perioada de asociere,
resurse
financiare,retea,know-
how

Experti in studii de
fezabilitate
Reprezentant al
administratiei locale
Consultanti FP6 din
partea organizatiilor
partenere

lan '06 — mijlocul ‘08

Obtinerea planului
proiectului si implicarea
tuturor entitatilor
interesate mentionati

Planul de construire a unui
incubator IT in PPP este
validat

4. Eforturi de imbunatatire a
procesului intern (ISO,
CMMI, TQM si alte entitati
recunoscute pe plan
international)

Initiativa 1

Raspandirea celor mai
bune practici la nivel
national intr-o serie de 2-4
evenimente informative la
care sa fie invitati
specialigti care sa descrie
si a promoveze cele mai
bune practici pentru
obtinerea certificarilor
mentionate (TQM, CMM,
CMMI, ISO, etc.)

- Asociatii in industria IT
(ANIS, ARIES, ANISP,
etc)

MCTI, MFIN, MEC
Organizatii partenere

Companii membre a
asociatiilor

Perioada de asociere,
resurse
financiare,retea,know-
how, experti
internationali de
certificare

iunie 06 —iunie ‘08

Organizarea de
evenimente conform
initiativei

Organizarea evenimentelor
Feedback de la participanti

5. Dezvoltarea de talente
manageriale la nivelul
companiilor de IT pentru
imbunatatirea
competitivitatii
internationale

Initiativa 1

Definirea unui training la
nivel inalt in management
pentru managerii
companiilor in domenii
cum ar fi dezvoltarea
afacerilor si software
international si
marketingul serviciilor

Asociatiile din industrie
MEC

Ministerul Educatiei
Companii de IT
Companii de training si
consultanta

Autoritatile de dezvoltare
regionala;

Finantarea
parteneriatului Public—
Private ;

Burse si finantare
independenta
Personal specializat.

Lideri de proiect,
entitati de
monitorizare gi
organizatii de
certificare ( pentru
certificarea si
metodologia de
girare)

Tnceput- terminat pana
iniunie'07 f

Definirea programului
Obtinerea finantarii
Organizarea pregatirii
Acordarea trainingului
Gasirea de aplicanti

Terminarea planului
proiectului ,gata de
implementare

6. Imbunétatirea finantdrii si
investitiilor in companiile de
servicii IT

Initiativa 1

Identificarea unor
instrumente noi de
finantare pentru softurile
romanesti si companiile
de servicii prin dialog cu
reprezentantii institutiilor
financiare

Asociatiile din industrie

Banci

Companii de IT
Organizarea
evenimentelor

resurse private
Sponsorizari

Donatii
Burse

lan.’07 —iun ‘08

“Pachete de finantare"
adaptate nevoilor
industrie-identificate Tn
timpul sedintelor

"pachete de finantare"
acceptate

11




Sectorul de artizanat si productie

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
. COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Modernizare tehnica si Initiativa 1 Societatii cooperative de | Bugete de investitie; Programe de finantare | Anual, incepand cu Obtinerea de burse Volum al investitiilor,

dezvoltare

Elaborare proiecte si
atragere de finantari
rambursabile si/sau
nerambursabile prin: linii
de credite pentru investitii
de la banci, programe de
co-finantare de la bugetul
de stat, accesare fond

de acordare a ajutoarelor
rambursabile din
cooperatia
mestesugareasca.

artizanat;

UCECOM (departamentul
de asistenta si
consultanta);

Uscom

MEC;

Banci de investitie;
Fondul de garantare a
creditelor;

Proiecte de investitie;
Programe de finantare
n parteneriat public-
privat

din surse europene

2006.

pentru IMM-urile din
sector cu o valoare
estimata la 180
miliarde ROL (18
milioane RON) pana in
2009

finantat anual din surse
proprii i contractate

12




Sectorul Fermelor Organice

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Institui;_ii Re_spo_nsabi.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. cresterea volumului de | Initiativa 1 SAPARD-  masura

productie agricole
ecologice

Plati compensatorii
acordate pentru
scaderea productiei in
cazul perioadei de
tranzitiei

Plati compensatorii
acordate pentru costuri
suplimentare de
certificare a produselor
si protectia mediului in
timpul perioadei de
tranzitie conform
practicilor UE in
domeniu (PAC)

MAPDR
FNAE

Bugetul MAPDR

3,3

Programe UE pentru
mediul agricol

2006- 2009

Volumul productiei

13




2. Cresterea numarului de | Initiativa 1 FNAE Bugetul de stat SAPARD-  masura 2006-2009 80
companii implicate n Programul national de | 3,3
activitati de exportare a Programe de promovare agricultura ecologica
produselor primare si a |nve_st|’gnlor in fermele
procesate, obtinute prin ecologice
metode de agricultura Canalizarea ~ produselor
ecologica primare catre procesare
Certificare si ajustare a
capacitatilor de
productie la noile
tehnologii economice
Promovarea
parteneriatului intre micii
producatori si stimularea
clusterelor
3. Cresterea numarului Initiativa 1 MAPDR Bugetul MAPDR 2006-2009 Ferme combinate
de module de exploatare L . ANCA
Revizuirea si

optima prin combinarea
in ferme a agriculturii si
cresterii animalelor

completarea
prevederilor legale in
legatura cu cooperarea
n agricultura
Reglementarea
drepturilor de transfer
managerial (utilizarea
pamantului)

Pastrarea gradului de
informare a
producatorilor referitor la
avantajele nfiintarii
sistemului de ferme
ecologice prin programe
speciale de
constientizare la nivel
local
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4. Extinderea capacitatilor | Initiativa 1 MAPDR SAPARD - 2006-2009
specifice de procesare in Fonduri proprii
agricultura ecologica Programe de promovare
a investitiilor
Imbunétatirea serviciilor
de ajutarea a comertului
5.Imbunatéatirea calitatii Initiativa 1 MAPDR SAPARD - 2006-2009
produselor si cresterea ) . Fonduri proprii
valorii adaugate pe Extinderea lanfului
unitate de produs valoric prin retinerea
unei cantitati mai mari la
ambele nivele de
procesare si capitalizare
Investire in tehnologii
avansate si in
modernizarea
capacitatilor de
productie
6. Diversificarea speciilor | Initiativa 1 MAPDR Bugetul MAPDR - 2006-2009 Noi specii co-agricole
cultivate exportabile ANCA FNAE
(exp. legume, fructe) si a Rlanul de restructurare
altor serii de produse si de conversie
procesate( exp. paine, Prioritate in promovarea
patiserie) cestor recolte sau a
produselor procesate (
exp. paine, patiserie)
7. Cresterea numarului Initiativa 1 ANCA IBD/GTZ USAID Fonduri EU 2006-2009 Proiecte de investitie
de proiecte noi de Asistenta Fonduri EU
investitii cu finantare Consultare tehnica:|BD/GTZ,
nerambursabils Training USAID

Sprijin financiar
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Sectorul turism si agroturism

Perspectiva

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Considerent FACILITARE COMERT
Strategic
Institutii Resurse
Obiective Initiative Responsabile Resurse de Aditionale _ Perioada Tinte Masurarea
d (Publice si Alocat Nec implementare ’ impactului
- ecesare
Private):
1. Cresterea Initiativa 1 Ministerul Fonduri proprii Fonduri externe 2006 — 2010 Operatori Participarea unui
calitatii serviciilor. | Organizarea de Transporturilor, (firme si (in cadrul unor ANTREC si firme | numar de minim 50
cursuri de Constructiilor si asociatii) programe UE , de turism de firme de

perfectionare si
pregatire:legislatie,
marketing,

limbi straine
,gastonomie,compo
rtament,
organizarea
activitatii ,ghizi
specializati,etc.

Turismului;
Federatia
Patronatelor din
Turism
ANTREC;institutii
specializate de
formare

US AID,etc)

profil/operatori de
turism rural, la minim
3 actiuni de
pregatire in primul
an, si 5in anii
urmatori.
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Perspectiva

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Considerent FACILITARE COMERT
Strategic

Obiective Initiative Instltug_n Re_spo_nsabllle Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Masurarea impactului

’ (Publice si Private): Necesare implementare ’

1. Modificarea si Initiativa 1 Ministerul Buget 2006-2007 Initiativa legislativa Cresterea numarului de
dezvoltarea cadrului Scutirea de plata TVA la | Transporturilor, turisti straini cu .....% (fata
juridic in vederea serviciile oferite turistilor | Constructiilor si de nivelul anului 2005.
facilitarii atragerii straini, pentru cazare si Turismului;
turistilor straini — transport Federatia Patronatelor
elaborarea si aprobarea din Turism
legii turismului. ANTREC
Elaborarea si aplicarea ANAT
normelor necesare
aplicarii regimului de
export la serviciile
aplicate turistilor straini.
2. Modificarea si Initiativa 1 Ministerul Buget 2007-2007 Initiativa legislativa Gradul de stabilizare a
dezvoltarea cadrului Derogarea de la Transporturilor, fortei de munca sa
juridic in vederea perioada minima ceruta Constructiilor si creasca cu .....% fata de
facilitarii atragerii de sase luni pentru Turismului; anul 2005
turistilor straini eligibilitatea la ajutorul Federatia Patronatelor
Elaboarea si aplicarea de somaj, pentru acest din Turism
normelor necesare pentru | sector in vederea ANTREC
reglementarea dreptului la | stabilizarii fluctuatiei
ajutorul de somaj tinand fortei de munca.
cont de sezonalitatea
sectorului.
3.Imbunatatirea Initiativa 1 Inspectoratele judetene Foduri locale si 2006 - 2007 Facilitarea identificarii | Marcarea in primul an a
infrastructurii. |dentificarea listei ale Politiei rutiere regionale in teren a obiectivelor minim 50% din obiective,
Semnalizarea complete de obiective si | Prefecturi si Primarii turistice si in anul urmator
(corespunzatoare) rutiera | realizarea marcarii. incheierea operatiunii.
a obiectivelor turistice si
de cazare
4. Clasificarea Initiativa 1 Ministerul Buget Fonduri externe 2006-2007 Initiativa legislativa Atingerea unui grad de
(corespunzatoare) a Clasificarea Transporturilor, ocupare pe fiecare nivel

obiectivelor de cazare

Constructiilor si
Turismului;

Federatia Patronatelor
din Turism

ANTREC

(corespunzatoare) a
obiectivelor de cazare

de clasificare a unitatilor
turistice, de minim ..... %
(fata de anul 2005)
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INDUSTRIA DE ANVELOPE

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Perspectiva
Considerent | ¢6\PONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
implementare
1. Stimularea investitiilor | Initiativa 1: MEC o Fonduri private e M.Ed. Cercetarii Permanent - reducerea e Cresterea
pentru modernizarea Reactualizarea studiilor Institutele si societatile o Fonduri proprii decalajului competitivitatii
tehnologiilor de fabricatie | de marketing si ale comerciale specializate procedeelor anvelopelor fabricate n
pentru toate tipurile de proiectelor prioritare de tehnologice de Romania
anvelope solicitate investitii fabricatie
Initiativa 2; MEC o Finantari din e Reprezentante Permanent - viitori clienti si o Cresterea calitatii si
Promovarea si Camere de comert fonduri publice economice in parteneri competitivitatii
sustinerea acestor Patronate si asociatii « Fonduri private strainatate (de produselor romanesti
proiecte de investitii in profesionale o Surse proprii stat si private)
ativitatea promotionala MAE; o Finantari externe
externa de la institutii
internationale
2. Dezvoltarea Initiativa 1 MEC Finantari pentru Alocarea de fonduri Permanent . Soc. comerciale Cresterea cifrei de afaceri
capacitatilor de productie | Revigorarea M.Ed.Cerc. cercetare , proiectare, financiare pentru de proiectare din export , crearea de noi
capacitatilor existente si Agentii de dezvoltare atrase si din promovarea si . Banci locuri de munca,
crearea altora noi prin regional programe cresterea . Fonduri de imbunatatirea calitatii,
cresterea aportului Asociatii patronale si internationale productivitatii si garantare reducerea preturilor,
cercetarii- dezvoltarii cu profesionale competitivitatii . Societati de diversificarea productiei pe
aplicabilitate in productie Banci product,fe diferite sortimente.
Initiativa 2 MEC Fonduri publice si e Soc comerciale de Permanent . Societati de Diversificarea
Dezvoltarea de noi Ministerul Mediului private de cercetare, proiectare productie nomenclatorului de
capacitati de productie, Societati comerciale proiectare si investiti | ¢ Banci produse.
cum ar fi anvelope cu producatoare Banci e Fonduri de
destinatie speciala, specializate garantare
pentru aviatie, utilaje Institute specializate
terasiere, combine de Asociatii profesionale
recoltat stuf, noi utilaje Banci
agricole
3. Perfectionarea Initiativa 1 MMSSF Finantari in Finantari Permanent - Angajatii proprii Cresterea volumului de
personalului din domeniu | Cresterea ANFPA parteneriat public si internationale - Someri recalificati desfacere pe piata
n ceea ce priveste responsabilitatii Societati comerciale public-privat Personal specializat in meseriile solicitate Cresterea castigurilor
managementul, conducerii firmelor in MEC Studii pe piata salariatilor

marketingul firmei

ceea ce priveste
exigentele pietei unice
UE

Fond salarii pentru
instruire alocat din
cifra de afaceri.

Flexibilitatea resurselor
umane

Evitarea fluctuatiei fortei de
munca
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4. Managementul Initiativa 1 MEC Fonduri Legislatie Permanent Agentul producator si Scaderea pretului de cost
resurselor Impulsionarea agentiilor Ministerul mediului si al publice-private si Consultanta straina clientul Valorificarea materialelor
economici spre apelor private Reducerea pe reciclabile
rationalizarea S.C. producatoare ansamblu a Cresterea gradului de
consumurilor de materii specializate consumurilor specifice ecologizare a productiei
prime si energetice incorporate
Initiativa 2 MEC Fonduri public-private Legislatie Etapizat . Respectarea Protectia mediului.
Reciclarea deseurilor CNRM Programe UE acquis-ului
tehnologice rezultate FEPA-CM gestionate de comunitar de
Asociatii profesionale Ministerul Mediului mediu (Dir.
Agenti economici pentru 2000/53)

reciclare
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INDUSTRIA DE PRELUCRARE MASE PLASTICE

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
implementare
1. Stimularea procesului Initiativa 1 Societati de productie o Fonduri proprii o M.Ed. Cercetarii Permanent - reducerea e Cresterea
investitional pentru Pogramd e din domeniu. o Fonduri private o Institutii de decalajului tehnologic competitivitatii
modernizari tehnologice reactualizarea si fnvatamant produselor romanesti
in vederea realizarii unor | diversificare a superior
produse performante, proiectelor de investitii
competitive pentru tehnologii
moderne
Initiativa 2; MEC o Finantarea din e Reprezentante Permanent - viitori parteneri o Cresterea
Promovarea acestor Camere de comert fonduri publice economice in competitivitatii
proiecte de investitii in MAE; o Fonduri private strainatate (de produselor romanesti
cadrul targurilor, Aspaplast e Surse proprii stat si private)
expozitiilor e Finantari externe
internationale, misiunilor de la institutii
economice. internationale
2. Dezvoltarea Initiativa 1 MEC Finantari pentru Instrumente financiare Permanent . Soc. comerciale Cresterea cifrei de afaceri
capacitatilor de productie | Program de dezvoltare a M.Ed.Cerc. cercetare , proiectare, | pentru promovarea si de proiectare din export , crearea de
cercetarii dezvoltarii cu Agentii de dezvoltare investitii publice, cresterea . Banci locuri de munca, cresterea
aplicabilitate in productie regional private, atrase prin productivitatii si . Fonduri de productiei.
Aspaplast programe competitivitatii garantare Cresterea volumului de
Banci internationale e  Societsti de export, imbunatatirea
productie din calitatii, reducerea
domeniu preturilor,diversificarea
nomenclatorului de
produse
Initiativa 2 MEC Finantari pentru Instrumente financiare Permanent . Soc. comerciale Cresterea cifrei de afaceri
Program de dezvoltare a M.Ed.Cerc. cercetare , proiectare, | pentru promovarea si de proiectare din export , crearea de
capacitatii de productie Institute si societati investitii publice, Cresterea . Banci locuri de munca, cresterea
pentru produse solicitate comerciale specializate private, atrase prin productivitatii si . Fonduri de productiei.
la export . Produse cu Aspaplast programe competitivitatii garantare Cresterea volumului de
operatii complexe de Banci internationale sau e  Societsti de export, imbunatatirea
asamblare care solicita Societati de productie investitii straine productfe calitatii, reducerea
mana de lucru calificata din domeniu. directe. ’ preturilor,diversificarea
nomenclatorului de
produse
3. Perfectionarea Initiativa 1 MMSSF Finantari in Finantari Permanent - Angajatii proprii Castiguri suplimentare
personalului din domeniu | Constientizarea ANFPA parteneriat public si internationale - Someri recalificati ale aneaiatilor
in ceea ce priveste conducerii firmelor din Societati de productie public-privat Personal specializat n meseriile solicitate . g J >
managementul, domeniu de importanta din domeniu. Studii pe piata Flexibilitatea resurselor
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marketingul firmei

acestui aspect in
perspectiva integrarii in
UE

MEC
Aspaplast
Institutii de educatie

Elaborare legislatie
pentru alocare % din
cifra de afaceri
anuala/fond salarii
pentru instruire

umane

Evitarea sincopelor
generate de fluctuatia
fortei de munca

Initiativa 2; MMSSF Finantari in Finantari Permanent - Angajatii proprii Cagstiguri suplimentare
Intermedierea participarii ANFPA parteneriat public si internationale - Someri recalificati ale aneaijatil
s . g ’ . R - L gajatilor
la astfel de programe de Societati de productie public-privat Personal specializat in meseriile solicitate et
pregjtire si instruire din domeniu. Studii pe piata Flexibilitatea resurselor
MEC Elaborare legislatie umane
pentru alocare % din Evitarea sincopelor
cifra de afaceri generate de fluctuatia
anuala/fond salarii f . ’
pentru instruire ortei de munca
4. Productivitatea Initiativa 1 MEC Fonduri public — Legislatie Permanent Agentul producator si Scadere costuri materiale
resurselor Impulsionarea agentilor Aspaplast private si private Consultanta straina clientul Valorificarea materialelor
economici spre Societati de productie Reducerea pe reciclabile
rationalizarea din domeniu. ansamblu a Cresterea gradului de
consumurilor de consumurilor specifice ecologizare a productiei
materiale si manopera , incorporarea de
n vederea reducerii materiale noi
costurilor si cresterii
competitivitatii
Initiativa 2; MEC Fonduri public — Legislatie specifica Permanent - Agentul economic - Cresterea
Sustlnerezfl _\_/alonflcaru MMSSF private pen_tru pregatlr_e producator _ productivitatii
si dezvoltarii resurselor Aspaplast profesionala continua - Personalul angajat " .
N - e . A - Cresterea satisfactiei
umane, in special Societati de productie pe intreaga durata de o ;
A f . g : ’ AR angajatilor
pentru insusirea de noi din domeniu. viata activa ;
abilitati, perfectionare si
specializare in munca
Initiativa 3 MEC Fonduri public — Legislatie Permanent - Agentul economic Protectia mediului
Reciclarea deseurilor CNRM private Programe UE producator de deseuri
tehnologice si a celor Administratiile locale gestionate de - Societatile de
rezultate la scoaterea Aspaplast Ministerul Mediului colectare si reciclare

din uz a produselor
care contin mase
plastice reciclabile

Agenti economici din
filiera de colectare si
reciclare

si clientul
Respectarea acquis-
ului comunitar de
mediu (Dir. 2000/53)
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INDUSTRIA DE iINGRASAMINTE CHIMICE

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER IN A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
implementare
1. Stimularea procesului Initiativa 1 MEC e Fonduri private e M. Ed. si Permanent - reducerea e Cresterea
investitional pentru Reactualizarea si Institutele si societatile « Fonduri proprii Cercetarii decalajului tehnologic competitivitatii
modernizari tehnologice diversificarea proiectelor comerciale specializate e Institutii de produselor romanesti
in vederea realizarii unor prioritare de investitii din invatamant
produse performante, domeniile de varf superior
competitive
Initiativa 2 MEC e Finantarea din ¢ Reprezentante Permanent - viitori parteneri o Cresterea
Promovarea acestor Camere de comert fonduri publice economice in competitivitatii
proiecte de investitii in Patronate si asociatii o Fonduri private strainatate (de produselor romanesti
cadrul targurilor, profesionale o Surse proprii stat si private)
expozitiilor MAE - oficii comerciale o Finantari externe
internationale, misiunilor | din strainatate de la institutii
economice. internationale
2. Dezvoltarea Initiativa 1 MEC Finantari pentru Instrumente financiare Permanent . Soc. comerciale Cresterea cifrei de afaceri
capacitatilor de productie | Program de dezvoltare a M.Ed.Cerc. cercetare , proiectare, | pentru promovarea si de proiectare din export , crearea de
cercetarii dezvoltarii cu Agentii de dezvoltare investitii publice, Cresterea . Banci locuri de munca, cresterea
aplicabilitate in productie regional private, atrase prin productivitatii si . Fonduri de productiei.
Asociatii patronale si programe competitivitatii garantare Cresterea volumului de
profesionale internationale e  Societati de export, imbunatatirea
Banci productie calitatii, reducerea
’ preturilor,diversificarea
nomenclatorului de
produse
Initiativa 2 MEC Finantari pentru Instrumente financiare Permanent . Soc. comerciale Cresterea cifrei de afaceri
Dezvoltarea de noi M.Ed.Cerc. cercetare , proiectare, | pentru promovarea si de proiectare din export , crearea de
capacitati de productie Institute si societati investitii publice, Cresterea . Banci locuri de munca, cresterea
comerciale specializate private, atrase prin productivitatii si . Fonduri de productiei.
Asociatii patronale si programe competitivitatii garantare Cresterea volumului de
profesionale internationale sau e  Societati de export, imbunatatirea
Banci investitii straine producﬁ’e calitatii, reducerea
directe. ' preturilor,diversificarea
nomenclatorului de
produse
3. Perfectionarea Initiativa 1 MMSSF Finantari in Finantari Permanent - Angajatii proprii Cagtiguri suplimentare
personalului din domeniu | Constientizarea ANFPA parteneriat public si internationale - Someri recalificati ale aneaiatil
N . L . o . L - N - L gajatilor
in ceea ce priveste conducerii firmelor din Societati comerciale public-privat Personal specializat in meseriile solicitate e
managementul, domeniu de importanta MEC Studii pe piata Flexibilitatea resurselor

marketingul firmei

acestui aspect in

Elaborare legislatie

umane
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perspectiva integrarii in
UE

pentru alocare % din
cifra de afaceri
anuala/fond salarii
pentru instruire

Evitarea sincopelor
generate de fluctuatia
fortei de munca

Initiativa 2 MMSSF Finantari in Finantari Permanent - Angajatii proprii Cagtiguri suplimentare
Intermedierea participarii ANFPA parteneriat public si internationale - Someri recalificati ale aneaijatilor
la astfel de programe de Societati comerciale ublic-privat Personal specializat in meseriile solicitate gajat
prog L p P p BNt
pregatire si instruire MEC Studii pe piata Flexibilitatea resurselor
Elaborare legislatie umane
pentru alocare % din Evitarea sincopelor
cifra de afaceri generate de fluctuatia
anuala/fond salarii . ’
pentru instruire fortei de munca
4.Managementul Initiativa 1 MEC Fonduri public — Legislatie Permanent Agentul producator si Scadere costuri materiale
resurselor Impulsionarea agentilor Ministerul Mediului private si private Consultanta straina clientul Valorificarea materialelor
economici spre S.C. producatoare si Reducerea pe reciclabile
rationalizarea specializate ansamblu a Cresterea gradului de
consumurilor de consumurilor specifice ecologizare a productiei
materiale si manopera , incorporarea de
n vederea reducerii materiale noi
costurilor si cresterii
competitivitatii
Initiativa 2 MEC Fonduri public — Legislatie specifica Permanent - Agentul economic - Cresterea
Sustlnerezfl _\_/alonflcaru MMSSF private pen_tru pregatlr_e producator _ productivitatii
si dezvoltarii resurselor profesionala continua - Personalul angajat - Crest ’ti factiei
umane, in special pe intreaga durata de resterea satistactie
A ] . D angajatilor
pentru insusirea de noi viata activa ;
abilitati, perfectionare si
specializare in munca
Initiativa 3 MEC Fonduri public — Legislatie Tncepand cu 2006, e  Agentul Protectia mediului
Reciclarea deseurilor CNRM private Programe UE etapizat pana in 2010 producator si
tehnologice rezultate FEPACHIM gestionate de clientul
din procese NITROFOSFOR Ministerul Mediului . Respectarea
tehnologice Asociatii profesionale acquis-ului
Agenti economici din comunitar de
filiera de reciclare mediu (Dir.
2000/53)
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BORDER OUT

Sectorul industriai textile si a produselor textile

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Institutii Re_spo_nsabllle Resurse de Alocat Resurse Aditionale _ Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Tmbunatatirea | Initiativa 1 Ministerul Economiei Fonduri private Fonduri private 2006-2007 Website de comert | Web  site  creat  si
identificarii oportunitatilor | O mai buna comunicare | Camera de comert si electronic reunit la | estimarea numérului de
de afaceri intre industrie si clienti industrie nivel national pentru | utilizatori
industrie pana in 2007
Initiativa 2 Ministerul Economiei i Fonduri private Fonduri private 2006-2009 Datele vor fi stabilite | Eveniment stabilit
Stabilirea unui numar | Comertului pentru fiecare an in
mai mare de congrese si | Camerele de comert si curs
seminarii privind | industrie
problemele actuale ale
industriei usoare
2. Recéstigarea pozitiei | Initiativa 1 Ministerul Economiei si Fonduri private Fonduri private August 2006 Stabilirea targului
precedente de pe pietele | Incercarea de | Comertului pentru piata ruseasca
Rusiei si fostelor membre | recastigare a  pietei | Camerele de comert si Catalog si situri web
URSS Rusiei prin deschiderea | industrie in Rusa

de reprezentante
comerciale la Moscova

Asociatii de producator
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Sectorul mobila

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiecti e e Institutii Responsabile | Resurse ce urmeaza Resurse Aditionale Perioada . N
iective Initiative A s X N ; . Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): a fi alocate Necesare implementare ’
1. Identificarea de INITIATIVA nr. 1 2 studii - In T&rile CIS

oportunitati;

- Alcatuirea de studii de
marketing pentru mobila
pe regiuni geografice
pentru a se cunoagte
pietele mai bine;

- Diseminarea
informatiei spre mediul
de afaceri;

MEC, Camerele de
Comert si Industrie,
Institutul National al
Lemnului, Centrul
Roman de promovare a
comertului, Institutul de
economie mondiala,
asociatiile patronale, etc.

MEC, Camerele de
Comert si Industrie,
Institutul National al
Lemnului, Centrul roman
de promovare a
comertului, Institutul de
economie mondiala,
asociatiile patronale etc.

Co-finantare public-
privat;

Corpuri internationale;

2006

2006- 2009

si Tn Orientul Mijlociu
2 studii de marketing
p.a.

Informarea corecta
companiilor pentru
dezvoltarea relatiilor de
afaceri;
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Sectorul Electronic si Electro-tehnic

2. Sprijinirea afacerilor

INITIATIVA nr. 1
Programe de dezvoltare
a retelelor de comert si a
reprezentantilor de
distributie;

INITIATIVA nr. 2
Programe specializate
de training pentru
promovarea politicilor
comerciale adecvate;

MEC, Ministerul
Finantelor, Camera de
Comert si Industrie a
Romaniei si a
Municipiului Bucuresti,
Centrul roman de
promovare a comertului,
asociatiile patronate,
etc.

MEC, Ministerul
Finantelor, Camera de
Comert si Industrie a
Romaniei si a
Municipiului Bucuresti,
Centrul roman de
promovare a comertului,
asociatiile patronate,
etc.

Parteneriat public-
privat

Parteneriat public-
privat

Corpuri
internationale;

Corpuri
internationale;

Permanent

De la caz la caz

Federatia Rusa ;
China

Alte piete

Dezvoltarea exporturilor

Informarea companiilor in
scopul dezvoltarii
afacerilor.

3. Promovare nationala

INITIATIVA nr. 1
Dezvoltarea consultantei
ITC pentru mobila;
Extinderea folosirii
informatiei in timp util;
Crearea unei legaturi
interactive intre reteaua
de promovare a
exportului si mediul de
afaceri;

Constientizarea tuturor
privind importanta
castigarii si impunerii
brandingului national;
Sprijinirea la nivel
national a participarii la
expozitii si targuri
internationale de
specialitate;

MEC, Ministerul
Finantelor, Camera de
Comert si Industrie a
Romaniei si a
Municipiului Bucuresti,
Centru roméan de
promovarea a
comertului, Asociatia
romana de acreditare,
Oficiul de stat pentru
inventii si marci,
Asociatia de
Standardizare din
Romania, Institutul
National al lemnului ,
asociatiile
patronate,companii;

Parteneriat public-
privat

ITC- etc.

lea

Tncepand cu al 2-
semestru 2006 - 2009

Cresterea exporturilor
cu 5%/an

Programe pentru
promovarea marcilor
de produse si
companiilor

Dezvoltarea culturii
comertului Tn activitatile
de promovare in vederea
aderarii la structurile UE
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Perspectiva

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Considerent
- COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
o e Institutii Responsabile | Resurse ce urmeaza Resurse Aditionale Perioada . [
Obiective Initiative A L X N ; . Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): a fi alocate Necesare implementare b
1. Promovarea produselor | INITIATIVA nr. 1 MEC Finantare public-privat | Finantare externa prin | Anual, cu actualizare Clienti actuali din Cresterea numarului

pentru export

Crearea documentatiei
promotionale pe CD,

catalog, pliant, internet;
Scoaterea unor reviste

Centrul roman de
promovare a comertului
Asociatiile
patronate/profesionale
Companii

a programului national
de promovare a
exporturilor
Finantarea privata
individuala sau de

grup

institutii internationale

periodica

strainatate si din tara
Clienti potentiali

clientilor si a cantitatii de
produse exportate

INITIATIVA nr. 2

Participarea la targuri
internationale si expozitii
pe aceasta tema sila
misiuni economice in
strainatate

MEC

Centrul roméan de
promovare a comertului
Asociatiile
patronate/profesionale

Finantare public-privat
a programului national
de promovare a
exporturilor
Finantarea privata
individuala sau de
grup

Finantare externa prin
institutii internationale

Anual, cu actualizare
periodica

Producatori
Facilitarea contactelor
cu parteneri straini

Cresterea numarului
clientilor gi a
cantitatii de produse
exportate

INITIATIVA nr. 3

Fixarea de intalniri
regulate cu clientii

Companii

Fonduri private

Regular

Beneficiarii produselor

Cresterea numarului de
clienti

2. ldentificarea
oportunitatilor de afaceri
pe piata

INITIATIVA nr. 1

Lansarea de noi
produse prin intermediul
evenimentelor
comerciale
Participarea la targuri
internationale de
specialitate i
Evenimente organizate
sub egida Ambasadei
Romaniei

Participarea la forumuri
de afaceri ale
investitorilor straini

Birouri comerciale n
strainatate
Centrul roméan de
promovare a comertului
ANEIR - Centrul de
promovare pentru
comert exterior
Camera de Comert si
Industrie a Romaniei si a
Municipiului Bucuresti
Companii de advertising
Asociatii Profesionale

Parteneriate public-
privat de finantare a
programelor

Tncepand cu 2006

Parteneri straini
Asociatia utilizatorilor
de produse de
fabricare a masinilor
Companii in domeniu
Cresterea cantitatii si
varietatii produselor
exportate

Cresterea notorietatii
companiilor cu potentiale
beneficii

Acces la retelele
internationale de
distributie a partilor
componente de masgini
Cresterea cantitatii si
varietatii produselor
exportate

3. Sprijinirea afacerilor pe
pietele tinta

INITIATIVA nr. 1

Tnfiintarea unui sistem
de feedback din partea
beneficiarului

MEC
Companii

Fonduri publice si
private

Incepand cu 2006

Clienti actuali de pe
pietele straine

Masurarea satisfactiei
clientului si imbunatatirea
calitatii produsului
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INITIATIVA nr. 2 Companii Fonduri publice si n etape incepand cu Clienti actuali de pe Scaderea timpului de
private 2006 pietele straine raspuns din partea

Infiintarea unui serviciu beneficiarilor

si a unui sistem de

rezerva in functie de caz

INITIATIVA nr. 3 MEC Companii fabricante Facilitarea identificarii Oferirea de produse

Insumarea materialelor
si a componentelor
folosite Tn productie

Ministerul Mediului si al
resurselor de ape
ACAROM (Asociatia
constructorilor de
automobile din
Romania)

APIA (Asociatia
producatorilor si
importatorilor de

de parti de rezerva,
componente si sub-
parti

componentelor in
activitatea de
compactare; profitare
si reciclare.

sigure si potrivite pietei
Pregatire pentru facilitarea

mentenantei

Facilitarea reciclarii

automobile)
Asociatiile compactorilor
de masini
4. Abordarea INITIATIVA nr. 1 MEC Fonduri private Fonduri Tncepand cu 2006 Companii de fabricare Cresterea numarului de
constrangerilor specifice Ministrul finantelor Fonduri publice internationale bunuri exportate
de pe piata romana Eliminarea > Scaderea costurilor

reglemetarilor si
practicilor care
afecteaza libera
concurenta pe piata
interna

Consultanta

INITIATIVA nr. 2

Evaluarea de catre
mediile de afaceri a
stabilitatii legislative

ANEIR
Asociatii

Incepand cu 2006

Institutii de
administratie publica
cu drept de initiativa

legislativa

Posibilitatea de alcatuire
a unui plan de afaceri pe
termen mediu si lung
Oferirea unui climat
previzibil pentru
desfasurarea afacerilor
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Sectorul Vinului

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
- COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
Penetrarea mediului
de afaceri;
O baza de date
Initiativa 1 simpla si flexibila,
Planificarea $i agtrlrj.::rfg:]a:
managementul retelei de gu rinzénd‘ lista
reprezentanti comerciali | Consiliul de export importatorilor i
1. Identificarea | straini - SUA, Marea | Asociatiile producatorilor | Resurse publice si P nportatort § .
- o v ; A - - 006-2007 distribuitorilor, Evaluare anuala a retelei
oportunitatilor Britanie, Oficii comerciale din private reglementarile ’
Germania,Rusia strainatate na%ionale asupra
Evaluarea = eficientei importuluildistributie
activitatilor exportatorilor nbo! o
lor vinurilor, _profllul
consumatorului  de
vin si statistica
importului si
consumului
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Initiativa 2
Programe de
imbunatatire a calitatii si
autenticitatii
oportunitatilor de afaceri
identificate prin training

Consiliul de export
Asociatiile producatorilor

Resurse publice si

Penetrarea mediului
de afaceri;

O baza de date
simpla si flexibila,

actualizata
permanent,
cuprinzand lista
importatorilor si

Numar de contacte

fn domeniul respectiv . ; . ; 2006-2007 distribuitorilor, .
L .. | Oficii comerciale din private o ,valoare exportului
Training pentru agentii 2 x reglementarile
L . ’ strainatate ;
economici/oamenii nationale asupra
responsabili de politica importului/distributiei
comerciala in activitati vinurilor, profilul
privind dezvoltarea consumatorului  de
pietei vin si statistica
importului Si
consumului
Initiativa 3
Eétmde:jei:erﬁ;c;gr;amelo; Consiliul de export
informatiei prin internet Asociatiile producatorilor | Resurse publice si 2006-2007 R_aspuns trimis intr-o Numr de réspunsuri

Extinderea  trainingului
pentru folosirea
computerelor in sectorul
afacerilor

Oficii comerciale din
strainatate

private

Zl
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Finantare anuald prin

Initiativa 4 rogramul de
Infiintarea si prog Realizarea portalului
administrarea unui portal 2;021353;6 (Hg pe situl Global Wine
romanesc de vinuri pe | MEC-DGPE 2180/2004) Octombrie 2007 Spirits  (site B2B | Numar de vizitatori
cele mai importante | PNVV Co-finantarea administrat de | Numar de contracte
situri straine comerciale portalului guvernul canadian ) comerciale
pe pietele tinta administratiei de catre
firmele implicate
Programul de
Initiativa 5 promovarea a Informatie consistenta
2 cercetari de piata in '\PAE\C/:\'/DGPE exportului ( HG ggg? despre oportunitatile | Colectarea informatiei
SUA si in Rusia 2100/2004) de pe acele piete
Co-finantare
Initiativa 6
Criterii de selectie mai
riguroase a programului
de targuri si misiuni ( Participantii la
tard/eveniment/participar MEC-DGPE Programul de targuri/misiuni fsi vor
e) PNVV,APEV promovarea a Incepand cu 2006 acopert costul d.e % din costurile acoperite
Un program complet de Companii participante exportului ( HG participare prin
colectare si centralizare 2100/2004) contracte

a rezultatelor pentru
mentinerea  contactului
intre  organizatori  si
participanti
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2. Promovare nationald

Initiativa 1
Imbunétatirea  paginilor
nationale de web
Conceperea, lansarea si
aplicarea programului de
promovare a exporturilor
de vin., care cuprinde:
logo, slogan, pliant
revista trimestriala de
informare, publicitate n
reviste de specialitate

: . x i Programul de x
din strainatate; Numar de programe de
Initierea unui program EAE&:I?GPE promovarea a Programe de imbunatétirea imaginii | promovare
’ PN ; exportului ( HG ) = . 5 A A .
de.creare a unei marci | g\ 2100/2004) asistenta tehnica Incepand cu 2006 Romgnlel $ si a . . .
nationale  de  vinuri Exportatori R | iatiil vinurilor romanesti Fondurile  publice  si
romanesti Xportatort esursee asocialilor private de promovare
i Ny i Resursele companiei
mbunatatirea serviciilor
oferite de oficiile
comerciale de afara
Un program mai eficient
de participare la targuri
si misiuni
O legatura mai puternica
intre reteaua de
promovare a exportului
si sectorul de afaceri
Initiativa 2
Noi instrumente  de Concursul
sprijin. pentru '(\:AEFC,:&PGPE Bugetul de stat Prggram‘e o de | _ X international de vinuri Numérul de participan“’gi.la
g:/gei?g:;?ea unor | 5 vy HG 2100/2004 asistenta tehnica Incepand cu 2006 3006 simpozioans Sgsg?eenrt\;te tarile
) : .| APEV,ONIV : )
internationale in internationale
Roménia
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Perspectiva

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Considerent
. COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’

!nigiativa1 ME, MCC Bugetare, la fel ca si 2006 Note/an, 1-10 in functie
Imbunatatirea  activitatii n prezent Reorganizarea de nivelul de colaborare
atasatului cultural prin retelei externe pentru

1. Cresterea nivelului de
penetrare a pietelor
externe

stabilirea unor criterii de
eficienta

reprezentare pe
pietele externe

Initiativa 2 ANIMMC MEC MCC | ANIMMC bugetar 2006-2009 Cresterea nivelului de | Note/an, 1-10 in functie
Organizarea unor | CNC UPFAR MEC, CNC, UPFAR, participare ai | de nivelul de participare
pavilioane care aduna altele exportatorilor actuali

sub  marci comune si potentiali la targuri

produsele audio- Si expozitii de

vizualului roméanesc profil,10%/an

Organizational,dupa

criterii de calitate ale

produsului si alinierea la

tematica adaptata Ila

caracterul expozitiei sau

targului

Initiativa 3 CNC CNA ICR UPFAR Bugetare, CNC, CNA, 2006-2009 Transmiterea pe | Note/an , 1-10, in functie
Identificarea posibilelor UPFAR pietele externe a | de anuarul statistic si de
nise de penetrare a productiilor roméanesti | rapoartele UPFAR

pietei si a transmisiunilor sau cu participare

cu potential de
transmitere afara
Organizational, n

functie de studiile de
piata si de actori

romana,20%
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Sectorul audio-vizual

Initiativa 4 MCC, MEC, ME, MIE, | bugetare si  non- 2006-2009 Atragerea de | Note/an, 1-10 in functie
Program de identificare | CNC, CNA, ICR, | bugetare producatori straini si | de rezultate
de parteneri posibili si | ANIMMC, ADR-s, initierea unor
atragerea lor prioritatea | UPFAR, altele. parteneriate
nr.1
Identificarea acestora si
prezentarea
oportunitatilor oferite de
industria romana de
audio-vizual
Initiativa 1 MCC, CNC, CNA 2006-2006 Alini | liticil Aliniere (D/N)
Oferirea legislatiei  si inierea 1a politiciie
. & comunitare
implementarea ei
Initiativa 2 MCC, CNC, CNA, | EURIMAGES, 2006-2009 Note/An, 1-10 in functie
Participare la | UPFAR PHARE, Media 2007, de a participarea si
programele europene Cultura 2000 Alinierea la politicile | volumului de  fonduri
Identificarea comunitare atrase
2. conectarea pietei ?oﬁg;tilrjgg?(lzlg;tora sl
audiovizualllul 1mANese. |y itiativa 3 CNC UPFAR _ SNTV | Bugetare,de la 2006 Afiliere 1-10
sectoriale europene Partl_mpare_ a |n_st|tute|or CNA altele UPFA_R si qg la
publice si private la agentii economici
structurile  specializate
ale UE Alinierea la politicile
Identificarea si comunitare
incheierea contractelor
si  afilierea lor Ia
EUROIMAGES, EBU,
ARGOA, altele
Initiativa 1 MEC, ANEIR, UPFAR Bugetare si de la 2006-2009 Crestere  volumului Note/an, 1-10 in functie
Crearea de promovari agenti economici exportului si | de impact
profesioniste, incisive si imbunatatirea
atractive imaginii externe a
Romaéniei
Initiativa 2 MEC, ANEIR, UPFAR Bugetare si de la 2006-2009 Note/an, 1-10 in functie
3.Stimularea altor ramuri Transm!terea pe TVR agenti economici de impact
International a

ale exportului

materialelor publicitare
cu scopul de a face
reclama Romaniei si
produselor romanesti de
export

Includerea in setul de
programe

Crestere  volumului
exportului Si
imbunatatirea
imaginii externe a
Romaniei
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Sectorul IT

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
. COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Dezvoltarea capacitatilor | Initiativa 1 MEC - Parteneriat public- - Experti internationali | - ‘06 — ‘09 - Oferirea de metode Construirea unui" kit de
de marketing international, - Companii privat de finantare a | Tn marketing precise si de sfaturi marketing international”

utilizarea mai buna a
resurselor existente

Identificarea masurilor
specifice de implicare
activa a reprezentantilor
comerciali ai Romaniei in
strainatate.

- Asociatii ale domeniului
- Companii de consultanta
- Companii de

management al
evenimentelor

programelor;
Studii de piata
Consultanti de
marketing
Specialisti de
management al
evenimentelor

reprezentantilor
romani pentru a
promova sectorul IT
pe pietele tinta

ce va fi adoptat si folosit
de toti reprezentantii
comerciali ai Romaniei de
peste hotare

Initiativa 2

Definirea mai riguroasa a
criteriilor de participare la
expozitiicomerciale la care
participa companiile
romanesti cu statut de
cofinantare si
concentrarea pe
imbunatatirea
standardelor de
participare si a numarului
companiilor

MEC
Companii

- - Asociatii in industria IT

(ANIS, ARIES, ANISP,
etc.)
Companii de consultanta

- Companii de

management al
evenimentelor

Parteneriat public-
privat de finantare a
programelor;

Studii de piata
Consultanti de
marketing
Specialisti de
management al
evenimentelor

- ‘06 — revizuire in ‘08
- continua ‘08 — ‘09

- Tmbunétatirea
"imaginii IT" a
Romaniei la
expozitile comerciale
internationale

- Dezvoltarea si
capitalizarea marcilor
de IT romanesti

Cresterea numarului de
companii participante cu
15-20% pe an in urmatorii
3 ani
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Initiativa 3

Initierea de discutii cu
organizatiile potrivite
pentru a construi "portalul
Industrial" care sa includa
toate informatiile relevante
sau de interes privind
industria si serviciile de
software din Roméania

( fapte, cifre, evolutie,
Sectiune B2B pentru
facilitarea contactelor de
afaceri, etc.)

- MEC

- MCTI

- Companiide IT

- - Asociatii in industria IT
(ANIS, ARIES, ANISP,
etc)

- BSO

- INNSE

- Implementarea
infrastructurii

Fonduri PPP
Fonduri FP6

- lunie'05—- Dec ‘07

- Definirea planului
proiectului de
construire a portalului si
identificarea entitatilor
interesate

- Construirea portalului

2. Stimularea capacitatilor
de dezvoltare in cadrul
companiilor romanesti de
IT si a asociatiilor pentru
a se pregati pentru
crearea de market
intelligence pentru
industria de IT.

Initiativa 1

Definirea si inspectarea
anumitor piete tinta
pentru produsele si
serviciile romanesti de
IT

- Asociatii romanesti de IT
(ANIS, ARIES, etc.)

- Companii locale de IT

- Companii de consultanta

- MEC, Ministry of Exterior|

- Finantare prin
parteneriat public-
privat ( prin programul
MEC 50-50 de studii
de piata

- Studii de piata

- Consultanti de
marketing

- ianuarie '06 — revizuire
in ‘08
- continua ‘08 - ‘09

- Definirea pietelor
tinta, a potentialului
de cercetare si
informarea entitatilor
interesate

- Pietele identificate
- Studiile de piata
terminate

- Rezultate Tnaintate
entitatilor interesate

Initiativa 2

Initierea comunicérii cu
diferite asociatii
nationale de IT de peste
granita

- Asociatii roméanegti de IT
(ANIS, ARIES, etc.)
- MEC, Ministerul de
Externe, MCTI
- Reprezentanti ai
ambasadelor straine

- Perioada de asociere,
resurse
financiare,retea,know-
how

- Reprezentanti straini
ce aloca timp si resurse
umane comunicarii i
construirii unei relatii

- ianuarie '06 — revizuire
in ‘08
- continua ‘08 - ‘09

- Construirea unei
mari baze de date a
actorilor (asociatiile
UE de IT, USIT, etc.)
- Contactarea tuturor
celor ce intra in baza
de date

Stabilirea unui canal
de comunicare a
oportunitatilor de
afaceri si alte
informatii esentiale

( contact periodic)

- Identificarea asociatiilor
straine de IT

- Construirea de baze de
date

- Contactarea intrarilor

- Acord de oferirea a
informatiei obtinute

Initiativa 3

Legaturi permanente cu
atasatii comerciali
romani de la ambasade
pe pietele tinta.

Asociatii roméanesti de IT
(ANIS, ARIES, etc.)

- Companii de consultanta
- MEC, Ministerul de
Externe, MCTI

- Perioada de asociere,
resurse
financiare,retea,know-
how

- Informatie de la
ministere si contact cu
atasatii comerciali
romani

- ianuarie ‘06 — revizuire
in ‘08
- continua ‘08 — ‘09

- Contact min. 20 de
atasati comerciali de
la ambasade in
urmatoarele 24 de
luni ( de la data
validarii strategiei) si
stabilirea unui circuit
bidirectional al
informatiilor
comerciale cu

potential

- Min. 20 de reprezentanti
romani contactati
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Initiativa 4

Program de colaborare cu
universitatile (locale si
internationale ); companii
si asociatii de consultanta
IT.

- Asociatii romanesti de IT
(ANIS, ARIES, etc.)

- Companii de consultanta

- Universitati
internationale.

Timp si resurse umane
din parte tuturor
entitatilor interesate

- ianuarie '06 —
revizuire in ‘08
Continua '08 — ‘09

- Analiza optiunilor si
construirea proiectelor
bazate pe obiective.

- Implicarea a cel putin 5
companii romanesti de IT
n imbunatatirea
competitivitatii
internationale.

3. Construirea unui brand
romanesc solid in IT

Initiativa 1

Includerea initiativelor de
construire a unui brand in
sectorul de IT in efortul
de construire a unui brand
national.

- Asociatii romanesti de IT
(ANIS, ARIES, etc.)
- Companii locale de IT
- Companii de consultanta
- MEC, Ministerul de
Externe
- Presedintia Romaniei

Timp si resurse umane
din parte tuturor
entitatilor interesate

- ianuarie ‘06 —
revizuire in ‘08
Continua '08 — ‘09

- Definirea marcii in
sectorul IT

- Includerea IT ca o
componenta majora a
brandului romanesc

- Coordonare cu
Presedintia Romaniei si
oferirea unui rezultat in
proiectul de branding

- Construirea unui brand IT
international si includerea
in el a campaniei de
branding a Romaniei

4. Incurajarea investitiilor

romanesti in IT in alte tari.

Initiativa 1

Cercetarea politicii tarii
vizate Tn incurajarea FDI.
Invatare si oferire mai
departe spre companiile
romanesti de IT a tuturor
informatiilor relevante

- Asociatii romanesti de IT
(ANIS, ARIES, etc.)

- Companii de consultanta

- Companii romanesti de IT

- MEC, Ministerul de

Externe

Timp si resurse umane
din parte tuturor
entitatilor interesate

- ianuarie '06 — ian ‘07
Continua '08 — ‘09

- Adunarea si
raspandirea tuturor
informatiilor relevante
privind incurajarea FDI
n pietele IT vizate

- Cercetare facuta

- Informatii despre toate
pietele vizate

- Trimiterea de informatii la
toate companiile romanesti
deIT
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Sectorul produse mestesugaresti industriale si de artizanat

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Identificarea |Initiativa nr. 1: MEC (prin birourile Programe de finantare 2006-2009 Participarea la targurile | Numar de evenimente;
oportunitatilor de afaceri | Organizarea diferitelor |comerciale ale Romaniei prin parteneriat public- internationale cu Numar de colectii
pe toate pietele evenimente comerciale |din strainatate); privat; pavilioane romanesti; promovate;
pentru lansarea de noi  |ANEIR; Parteneriate pe picior Evenimente cu Numarul de societati
colectii de produse pe CCIR; de egalitate cu societati tematica organizate sub| cooperative care furnizeaza
diversele piete vizate. Societati de advertising din| de artizanat din alte patronajul Ambasadei | aceste produse;
sectorul de artizanat ; tari. Romaniei Numarul de show-roomuri
Asociatii profesionale pe Organizarea si si numarul de tari in care
ramuri in sectorul functionarea de show- | sunt prezente.
artizanatului; roomuri cu produsele
romanesti la ambasade
Initiativa nr. 2: MRC; Training si 2006-2007 Implicarea personalului | Numarul specialistilor
Asigurarea de specialisti [MEC; imbunatatirea din birourile economice | instruiti.
roméani pe probleme de |UCECOM (societati co- programelor pentru romane in procesul de | Numarul de societati
marketing, advertising si |operative de import/export | personal identificare de noi cooperative cu personal
promovare a produselor |si a furnizorilor exportului) | Programul personalului clienti si de linii de specializat
n cadrul oficiilor specializat distributie
comerciale ale Romaniei
dintarile UE si alte tari
vizate.
2. Sustinerea afacerilor in  [Initiativa nr. 1: MEC; Bugetare: Program al actiunilor | 2006-2009 Doua sesiuni de Numar de sesiuni de
cadrul pietelor tinta Organizarea de sesiuni | Oficii comerciale externe in| Valoarea serviciilor necesare desfasurat cu comunicare pe an comunicare organizate si
de comunicare cu mediul|tarile vizate; livrate pentru responsabili, termene si pentru furnizarea indeplinite;
de afaceri din sectorul  |ANEIR; exportatori in sectorul | costuri — Infiintat cu informatiei privind Numar de studii de piata

artizanat prin oficii
comerciale externe,
clienti externi gi
exportatori din sectorul
artizanat.

Societati co-operative
productive pentru export;
Societati co-operative
export/import in sectorul
artizanat

Clienti (Beneficiari externi);
INS;

CRPC;

CNP;

artizanat.

beneficiarii.

oportunitatile de afaceri
pe pietele vizate,
asigurarea studiilor de
piata privind cererea si
oferta pe pietele terte;

elaborate;

Numér de oportunitati de
afaceri identificate si
comunicate im Romania
Numarul de tari in care
societatile cooperative
exporta
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Sectorul Fermelor Organice

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
. COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’

1. Cresterea numarului si |Initiativa 1: MEC Bugetul de stat - 2006-2009 Acces la informatia 1. Cresterea numarului si
importantei oportunitatilor | Managementul atent al CRPC; din strainatate importantei oportunitatilor
de afaceri identificate de | retelei de reprezentante de afaceri identificate de
reprezentantii comerciali | in strdinatate pentru a reprezentantii comerciali
romani afara raspunde nevoilor romani afara

sectorului

Initiativa 1: MEC Bugetul de stat - 2006-2009 10% crestere in
Imbunatatirea paginilor CRPC; primul an;

2. Cresterea numarului si
tipului de cercetari privind
capacitatea de export
primita de companii si de
organizatii gi de asociatii
de promovarea comertului

nationale de internet
Initierea unui program
de prezentare a
brandului national
Imbunététirea serviciilor
oferite de oficiile
comerciale de afara

Un program mai eficient
de participare ala
targuri, expozitii si
misiuni economice

O legatura mai puternica
ntre reteaua de
promovare a exportului
si sectorul de afaceri

20% mai tarziu;

2. Cresterea numarului si
tipului de cercetari privind
capacitatea de export
primita de companii si de
organizatii si de asociatii
de promovarea
comertului
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Sectorul turism si agroturism

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent | -5\ PONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Obiective Initiative InSt'wt'." Re_spo_nsabllle Resurse de Alocat Resurse Aditionale : Perioada Tinte Masurarea impactului
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1.Promovarea ofertei Initiativa 1 Ministerul Buget Fonduri externe (in 2006-2007 Turisti straini Crestera numarului de
turistice combinata cu Selectionarea  zonelor | Transporturilor, Fonduri proprii (firme | cadrul unor programe Agentii de tursim,tour | turisti straini, in zonele
alte activitati : de potential maxim la | Constructiilor si si asociatii) UE ,US AID,etc) operatori straini selectate, cu 20 % (fata
agricultura ecologica export , realizarea unor | Turismului; de anul 2005)
,vinuri si produse de produse turistice | Ministerul Agriculturii,
artizanat complexe si promovarea | Padurilor si Dezvoltarii
intensiva a ofertei | Rurale
combinate rezultata din | ANTREC
aceste zone. UCECOM
MEC
2. Cresterea intensitatii | Initiativa 1 Ministerul Buget Fonduri externe (in 2006 - 2010 Cresterea vizibilitatii Participarea unui numar
masurilor de | Participarea firmelor de Transporturilor, Fonduri proprii (firme cadrul unor externe a ofertantilor de minim 50 de firme de
promovare. profil si a asociatiilor Constructiilor si si asociatii) programe UE ,US de servicii turistice profil/asociatii

profesionale si patronale
la manifestari
promotionale
specializate.

Turismului; ANTREC
JANAT,;

Federatia Patronatelor
din Turism

AID,etc)

profesionale/patronale la
minim 5 actiuni
promotionale in primul an,
urmand a se stabiliza la
10 manifestari
promotionale anual.
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INDUSTRIA DE ANVELOPE

Perspectivi COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale Perioadi
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare impl Tinte Impact masuri
plementare
1. Identificarea de noi Initiativa 1 MEC - oficii comerciale Finantare prin Permanent - Parteneri externi - Cresterea notorietatii
oportunitati de afaceri Orga_mzarea de . din §tra|natatg_ par?enenat public Spmetat; dg productie firmelor in randul
evenimente comerciale Companii de publicitate privat bazat pe din domeniu. C . .
pentru lansarea unor Asociatii profesionale programe - Cresterea volumului | potentialilor beneficiari
produse specifice si sortimentului de - Acces la retelele de distributie
domeniului produse exportate internationale
Participarea la targuri
internationale
specializate
Evenimente organizate
sub patronajul
Ambasadelor Romaniei
Participarea la forumuri
de afaceri cu investitori
straini
2. Sprijin pentru Initiativa 1 OSIM Fonduri publice Permanent Cresterea numarului si
promovare si brand — Tmbunététirea MEC Fonduri private volumului produselor exportate;
building legaturii/comunicarii Asociatii profesionale/
dintre autoritatile patronale
specializate in acest
domeniu si sectorul
privat
3. Sustinerea afacerilor pe | 1 Organizarea unui MEC Fonduri publice si Permanent Clientii actuali din Masurarea satisfactiei clientului
pietele tinta sistem de feed-back cu Soc. comerciale private pietele externe si imbunétatirea calitatii
beneficiarii produsului
2 Infiintarea si MEC Fonduri publice si - agenti economici Permanent Consolidarea unor structuri
dezvoltarea unor centre CCIR private comerciale de sprijin
comerciale in tarile Asociatii patronale guvernamental pe pietele
potentiale consumatoare externe
de produse romanesti
4. Abordarea 1 Eliminarea MEC Fonduri private Fonduri Permanent Societati de productie Cresterea volumului de marfuri
constrangerilor specifice reglemetarilor si MFP Fonduri publice internationale exportate
pietei romanesti practicilor care ’ Scadere costuri materiale
afecteaza libera atrase
concurenta pe piata Consultanta
interna
2. Evaluarea de catre Institutiile cu initiative Permanent Institutii ale Posibilitatea realizarii unui plan

mediile de afaceri a
stabilitatii legislative

legislative

administratiei publice
cu drept de initiativa
legislativa

de afaceri pe termen mediu si
lung;Asigurarea unui climat
predictibil desfasurarii afacerilor
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INDUSTRIA DE PRELUCRARE MASE PLASTICE

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
implementare
1. Promovarea produselor Initiativa 1 MEC o finantari public ¢ Finantari externe Anual - Clienti actuali interni Cresterea numarului de
la export Realizarea de materiale CRPC; private in baza de la institutii Actualizare periodica | si externi clienti si a volumului
promotionale : Aspaplast programului internationale - Potentiali clienti produselor exportate
cataloage, pliante, Societati de productie national de
pagina de internet ; din domeniu. promovare a
editarea unor reviste exportului
o finantari private
individuale sau de
grup
Initiativa 2 MEC o finantari public o Finantari externe Anual e  Societati de Cresterea numarului de
Participarea la targuri si CRPC; private in baza de la institutii Actualizare periodic productie clienti si a volumului
expozitii internationale Aspaplast programului internationale e  Facilitarea produselor exportate
de profil, misiuni Societati de productie national de contactelor cu
economice din domeniu. promovare a parteneri externi
exportului
finantari private
individuale sau de
grup
2. Organizarea la nivelul MEC Fonduri bugetare - agenti economici Permanent incepand Asigurarea unui suport real si
Aspaplast a unei activitati Initiativa 1 Aspaplast - programe sectoriale anul 2006 reprezentativ atat pentru
de analiza a ' Societati de productie - fonduri patronate sustinerea domeniului in
competitivitatii sectorului . din domeniu. ansamblu, cat si pentru firmele
de prelucrare mase Organizare acestuia, pe piata interna si
plastice si pentru Strategie externa
elaborarea de programe Logistica
de crestere a acesteia Management
3. Identificarea de noi Initiativa 1 MEC - oficii comerciale Finantare prin Permanent - Parteneri externi

oportunitati de afaceri

Organizarea de
evenimente comerciale
pentru lansarea unor
produse specifice
domeniului
Participarea la targuri
internationale
specializate
Evenimente organizate
sub patronajul
Ambasadelor Romaniei
Participarea la forumuri
de afaceri cu investitori
straini

din strainatate
CRPC;
ANEIR
CCIR
Companii de publicitate
Aspaplast

parteneriat public
privat bazat pe
programe

Societéati de productie
din domeniu.

- Cresterea volumului
si sortimentului de
produse exportate

- Cresterea notorietatii
firmelor in randul
potentialilor beneficiari

- Acces la retelele de distributie
internationale
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4. Sprijin pentru Initiativa 1 OSIM Fonduri publice Permanent Cresterea numarului si
promovare si brand — Imbunatatirea MEC Fonduri private volumului produselor exportate;
building legaturii/comunicarii Aspaplast
dintre autoritatile
specializate in acest
domeniu si sectorul
privat
5. Sustinerea afacerilor pe Initiativa 1 MEC Fonduri publice si Permanent Clientii actuali din Mésurarea satisfactiei clientului
pietele tinta 1 Organizarea unui Societati de productie private pietele externe si imbunétatirea calitatii
sistem de feed-back cu din domeniu. produsului
benéeficiarii
Initiativa 2 Institutiile cu initiative Permanent Institutii ale Posibilitatea realizé&rii unui plan

Asigurarea unei
stabilitati legislative

legislative

administratiei publice
cu drept de initiativa
legislativa

de afaceri pe termen mediu si
lung
Asigurarea unui climat predictibil
desfasurarii afacerilor
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INDUSTRIA DE iINGRASAMINTE CHIMICE

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
implementare
1. Promovarea produselor Initiativa 1 MEC  finantari public ¢ Finantari externe Anual - Clienti actuali interni Cresterea numarului de
la export Realizarea de CRPC; private in baza de la institutii Actualizare periodica | si externi clienti si a volumului
materiale Asociatii patronale si programului internationale - Potentiali clienti produselor exportate
promotionale : profesionale national de
cataloage, pliante, Societati comerciale promovare a
pagina de internet ; exportului

editarea unor

o finantari private

reviste individuale sau de
grup
Initiativa 2 MEC « finantari public « Finantéri externe Anual e Societati de Cregterea numarului de
Participarea la CRPC; private in baza de la institutii Actualizare periodic clienti si a volumului

productie

targuri si expozitii Asociatii patronale si programului internationale e  Facilitarea produselor exportate
internationale de profesionale national de contactelor cu
profil, misiuni promovare a parteneri externi
economice exportului
finantari private
individuale sau de
grup
2. Crearea unui centru de MEC Fonduri bugetare - agenti economici 2006- 2009 Asigurarea unui suport real si
competitivitate a Initiativa 1 Asociatiile patronale din - programe sectoriale reprezentativ atat pentru
sectorului de ’ domeniu - fonduri patronate sustinerea domeniului in
ingrasaminte chimice, : ansamblu, céat si pentru firmele
localizat intr-o asociatie Organizare acestuia, pe piata interna si
patronala care sa Strategie externd
reuneasca agentii Logistica
economici din sector Management
3. Identificarea de noi Initiativa 1 MEC - oficii comerciale din Finantare prin Permanent - Parteneri externi - Cresterea notorietatii
oportunitati de afaceri Organl;area de strainatate par@enerlat public Spuetat,l dg productie firmelor in randul
evenimente CRPC; privat bazat pe din domeniu. . .- ..
comerciale pentru ANEIR programe - Cresterea volumului | Potentialilor beneﬁC}ar% )
lansarea unor CCIR si sortimentului de - Acces la retelele de distributie

produse specifice

domeniului

Participarea la

targuri

internationale
specializate
Evenimente

organizate sub
patronajul

Companii de publicitate
Asociatii profesionale

produse exportate

internationale
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Ambasadelor
Romaniei
Participarea la
forumuri de afaceri
cu investitori straini

4. Sprijin pentru Initiativa 1 OSIM Fonduri publice Permanent Cresterea numarului si
promovare si brand — Tmbunétét,irea MEC Fonduri private volumului produselor exportate;
building legaturii/comunicarii | Asociatii profesionale/
dintre autoritatile patronale
specializate Tn acest
domeniu si sectorul
privat
5. Sustinerea afacerilor pe Initiativa 1 MEC Fonduri publice si Permanent Clientii actuali din Masurarea satisfactiei clientului
pietele tinta 1 Organizarea unui private pietele externe si iImbunatatirea calitatii
sistem de feed-back Soc. comerciale produsului
cu beneficiarii
Initiativa 2 MEC Fonduri publice si - agenti economici Permanent Consolidarea unor structuri
2 Tnfiintarea si CCREB; private comerciale de sprijin
dezvoltarea unor Asociatii patronale guvernamental pe pietele
centre comerciale in externe
tarile potentiale
consumatoare de
produse romanesti
Abordarea constrangerilor Initiativa 1 MEC Fonduri private Fonduri Permanent Societati de productie Cresterea volumului de marfuri
specifice pietei romanesti 1 Eliminarea unor MFP Fonduri publice internationale exportate
constrangeri ’ Scadere costuri materiale
generate de unele atrase
institutii create pe Consultanta
legi speciale cu
caracter de
monopol
Initiativa 2 Institutiile cu initiative Permanent Institutii ale Posibilitatea realizarii unui plan

Asigurarea unei
stabilitati legislative

legislative

administratiei publice
cu drept de initiativa
legislativa

de afaceri pe termen mediu si
lung
Asigurarea unui climat predictibil
desfasurarii afacerilor
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Promovare si Branding

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent | - \PONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa Responsabile Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
(Publice si implementare
Private):
1. Stimularea brand Introducerea de e Oameni e Oameni Oferta mai mare de Numar de furnizori
building la nivelul servicii de branding in 2006- 2009 servicii de branding in | specializati de servicii
companiei SDN MEC si CRPC reteaua nationala de branding in retea
Campanii de e Financiar o Agentii ce ofera 6 evenimente in Numar de evenimente si
constientizare a o e Institutii ajutor fiecare an cu 1000 de | companii informate
importantei AsocgglljeCNEC, o Oameni e Oameni 2006-2009 companii participand
brandurilor si a e Mass media sau informand
brandurilor de export
acces la training si la e Financiar e Financiar Diseminarea Prezenta ofertei in
consultanta de . competentelor infrastructura de
branding MEC si CRPC e Oameni e Oameni 2006 furnizorului local diseminare
2. Stimularea Mia multa MEC. CRPC . Prioritati de marketing | Numar de asociatii
activitatilor de branding | constientizarea a Camera‘de Con‘1ert e Oameni e Oameni regional si sectorial la prioritizand astfel
la nivelul asociatiilor importantei ) atile 2006 nivelul asociatiilor
marketingului teritorial sl afsoclua, |
si sectorial protesionale
Brandingul e Financiar . 1.Logo-uri de sector Numar de cataloage si
sectoarelor prin e QOameni e Oameni pentru fiecare sector de logo-uri
cataloage, logo-uri, ce beneficiaza de
campanii de Asociatii promovarea finantata
comunicare MEC 2006-2009 de la buget
2. 6 cataloage cu
oferta sectorului
subventionate de la
buget
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Stimularea brandurilor Asociatii, Lansarea unui Numar de programe
colective sau MEC Programe e Programe 2006-2009 program de branding initiate
compuse Oameni e QOameni colectiv pe an
3. Branding | Roméaniei O mai mare prezenta institutie Criterii revizuite de
prin branduri de export brandurilor de export MEC, CRPC si participare la targuri si | Numar de branduri de
inregistrate la targuri Asociatiile 2006- 2009 misiuni (existenta export inscrise la targuri
si misiuni comerciale profesionale brandului de export co-finantate de la buget
inregistrat)
Asistarea companiilor Financiar Numar de companii pe
la inscriere si MEC, CRPC si Programe 10 noi companii Tsi an
protejarea brandurilor Asociatiile Oameni 2006-2009 inregistreaza
lor pe pietele stréine profesionale brandurile
4. Cresterea eficientei Criterii mai bune de Programe Noul set de criterii
si capacitatii de a selectie a companiilor | Consiliul de export 31.12.05 Implementarea setului
promova exporturile ce participa la targuri
romanesti cu Stabilirea programelor Programe Cresterea eficientei
contributie publica de actiuni MEC Intrarea participarii la actiuni
promotionale pe baza Consiliul de export 2007-2009 Iconsolidarea pe piata promotionale
de piete tinta / Asociatii ’
produse tinta
Stabilirea criteriilor Programe Cresterea eficientei
pentru evaluarea MEC participarii la actiuni
eficientei agentilor Asociatii 20006-2009; Noul set de criterii promotionale
L N sociatii
economici la actiunile ’
promotionale
Cresterea fondurilor Fonduri de la Y%/an
de la buget pentru buget
promovarea Programe
exportului in cadrul Oameni
sistemului national de MF, MEC, CRPC 2006-2009 15%/an

instrumente pentru
promovarea
exportului ( ordonanta
120)
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Perspectiva

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Considerent | - 4\PONENTA BORDER OUT A STRATEGIEI
Strategic
Institutii Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa Responsabile Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact méasuri
(Publice si implementare
Private):
1. Capacitatea crescuta | identificarea Listarea si cerintele Calitatea informatiilor
a ofertei de export de a | standardelor de standard de din lista
adapta productia de calitate a marilor disponibilitate
componente ’ fabricanti MEC..
industriale. de ’ Asoc[at,ule 2006-2009
’ . profesionale
componente auto si
echipament, la cererea
pietei
Promovarea ofertei MEC Catalog si CD ROM Relevanta a catalogului (
romanesti Asoci‘at,iile Noiembrie 2006 numar de companii
profesionale prezentate)
Organizarea de MEC 2 evenimente/an Numar de evenimente
evenimente de Asociatiile
promovare in ; 2006-2009

interiorul tarii (ziua
furnizorilor)

profesionale
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BORDER

Sectorul industriei textile si a produselor textile

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
. COMPONENTA BORDER
Strategic
Obiective Initiative Inst|tu1;_|| Re_spo_nsabl.le Resurse de Alocat Resurse Aditionale . Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Reducerea barierelor Initiativa 1
legislative - Pregatirea unui draft cu | Ministerul Economiei Buget - 2006 Draft concret al Draft pregatit
pentru a armoniza | schimbarile specifice | si Comertului schimbarilor pregatite
procedurile propuse in legislatie Asociatie pana in 2006
Sustinerea schimbarilor Legislatie modificata
legislative panain 2007
1. Imbunatatirea Initiativa 1
comunicarii, a logisticii - Stabilirea de programe | Ministrul finantelor Buget - 2006-2009 20 de ofiteri de vama | Nr. ofiterilor de vama
si a instruirii anuale de training a | publice instruiti pe an instruiti

personalului de la vama

personalului vamal si de
verificare a procedurilor;

Ministerul internelor si
Administratiei Publice,
Camera de comert si
industrie
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Sectorul mobila

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
- COMPONENTA BORDER
Strategic
Obiecti . Institutii Responsabile | Resurse ce urmeaza Resurse Aditionale Perioada . N
iective Initiative A s X N y . Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): a fi alocate Necesare implementare ’
1. Sprijinirea Initiativa 1
tranzactiilor - Instituirea procedurilor | Asociatia Nationala a Public Finantari Permanent Fluidizarea traficului Scaderea costurilor

de executare a
operatiunilor vamale;

- Determinarea eficienta
a marimii punctelor
vamale;

- Alcatuirea unui ghid cu
documentele necesare,
unul pentru importatori si
altul pentru exportatori;
- Armonizarea codului
vamal cu legislatia
internationala
Extinderea folosirii IT-
ului;

vamilor, Ministerul
Finantelor, MEC,
Ministerul Transportului,
Constructiilor si
Turismului

ANEIR - Centrul de
promovarea pentru
comert
exterior,Ministerul
integrarii europene,
Alianta pentru
dezvoltarea economica
a Romaniei, Asociatia
patronilor din industria
romaneasca,asociatiile
patronale si companii;

internationale;

indirecte
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Sectorul Industrie Electronica si Electrotehnica

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent | ¢6\PONENTA BORDER
Strategic
e e e Institutii Responsabile | Resurse ce urmeaza Resurse Aditionale Perioada . S
Obiective Initiative A s ., N i . Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): a fi alocate Necesare implementare ’
1. Reabilitarea Initiativa 1 Ministerul transporturilor, Fonduri publice Fonduri Permanent - Scaderea Reducere a timpului
infrastructurii nationale: | - Participarea la investitii | constructiilor si internationale cheltuielilor cu necesar pentru
electricitate, IT&C, mari a unor companii ce | turismului transportul pentru distributie si vanzare
sanatate, agricultura fabrica echipament - Ministerul of distributie si vanzare Facilitarea transportului
ca:transformatoare, Comunicatiilor si materiilor prime, a
posturi de distribuire, Tehnologiei informatiei materialelor si a
instalatii automatice si - Administratia locala componentelor.
de control, tablouri Scaderea costurilor cu
electrice, cabluri de transportul
telefon,etc.
2. Urmarirea viabilitatii Initiativa 2; MEC Fonduri publice asistenta tehnica Permanent - Punct de plecare al - Evaluarea potentialului
procesului post- - Prezentarea unor Autoritatea statului de internationala strategiilor de sector actual din sectorul
privatizare | statistici privind recuperare a bunurilor electro-tehnic si electronic
performanta economica Camera de Comert si
a companiilor Industrie a Romaniei si a
privatizate: randament, Municipiului Bucuresti
export,etc. Ministrul Justitiei
Registrul Comertului
APREL
3. Stimularea si Initiativa 1 MEC Fonduri publice Permanent Promovarea exportului
sprijinirea dezvoltarii - Sprijinirea, la nivel Ministerul Educatiei si produselor ce vin din
infrastructurii calitatii guvernamental a Cercetarii ramura electro-tehnica si
programului prin care Ministerul Mediului si al electronica a industriei
companiile sa resurselor de ape
implementeze sisteme Companii de productie
de control a calitatii si a Asociatiile
calitatii mediului profesionale/patronate
Initiativa 2 MEC Fonduri publice Permanent Promovarea exportului

- Continuarea si
finalizarea procesului de
armonizare legislativa si
de aliniere la cerintele
directivelor UE,
implementarea si
alinierea la legislatia de
mediu n care sectorul
este vizat prin directivele
2002/95/CE si
2002/96/CE

MEdC

Ministerul Mediului si al
resurselor de ape
Companii de productie
Asociatiile
profesionale/patronate

produselor ce vin din
ramura electro-tehnica si
electronica a industriei
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Perspectiva

COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Considerent
Strategic

COMPONENTA BORDER

Obiective

Institutii Responsabile Resurse de Alocat Resurse Aditionale

Inifiative (Publice si Private): Necesare

Perioada
implementare

Tinte

Impact masuri

1. Imbunatétirea
procedurilor si a
documentatiei

Initiativa 1 MFP, MAI, MEC Bugetul de stat Programe

- Reglementarea prin ANV; internationale (ex.:
proceduri a completarii, Firme PHARE)

n punctele de frontiera,
a Documentului
Administrativ de Tnsotire
(DAI)

- Eliminarea obligatiei
agentului economic de a
depune/ transmite prin
fax la biroul vamal
adresa de solicitare a
asistentei vamale cu 48
de ore Tnaintea
operatiunii vamale

- Simplificarea
evidentierii “dovezii
platii” obligatiilor
financiare.

- Eliberarea, dupa
fiecare operatiune
vamala, a unui
document ("extras de
cont"), care sa indice
soldul creditor in vama
al agentului economic.

2007

Reducerea birocratiei

Proceduri si documente
conform conventiilor
internationale

2. Sprijinirea
tranzactiilor

Initiativa 1 Reteaua de sprijinire a Resurse publice si Programe
+ Imbunatatirea continua a | comertului private internationale
icomunicatiilor

+ O noua strategie de
sigurare a creditelor de
xport

Programe de training in
omeniul e-business si
acilitarea comertului
Certificarea sistemelor
e management al calitatii
e catre organisme de
ertificare acreditate si
ecunoscute pe plan
international;

2006-2007

Asistenta Tmbunatatita
pentru exportatori
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Cultura si audio-vizual

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER
Strategic
Obiective Initiative Institutii Re_spo_nsabllle Resurse de Alocat Resurse Aditionale _Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Facilitarea Initiativa 1 Ministerul Finantelor, Eliminarea taxelor 2006 - Legislare prin Codul | Acordarea dispensei(D/N)
imbunatatirii bazei - Crearea unei baze MCC, CNC, UPFAR vamale pentru Fiscal siLegea
materiale din domeniul competitive n termeni echipamentul si Cinematografiei
audio-vizualului internationali materialele si  alte
dotari destinate
productiilor audio-
vizuale
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Sectorul produse mestesugaresti industriale si de artizanat

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent
- COMPONENTA BORDER
Strategic
Obiective Initiative InSt'tut." Re_spo_nsabllle Resurse de Alocat Resurse Aditionale : Perioada Tinte Impact masuri
’ (Publice si Private): Necesare implementare ’
1. Imbunatatirea Initiativa nr. 1: ANV, Budgetare: 2006-2009 - 2 de traininguri anual| - Reducerea erorilor de

procedurilor si a
documentatie in

- Organizarea de sesiuni
de training pentru
societatile cooperative in
ederea armonizarii
procedurilor de export si a
documentatiei cu
reglementarile

internationale

ANEIR;

MFP;

Uniunea Nationala a
Cooperatiei
Mestesugaresti

completare

Facilitarea exporturilor;
Reducere costurilor
contra-productive

54




INDUSTRIA DE PRELUCRARE MASE PLASTICE

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent | ¢4 \PONENTA BORDER
Strategic
Institutii Responsabile Resurse Aditionale
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Necesare Perioada Tinte Impact masuri
implementare
1. Stimularea si sprijinirea | Initiativa 1 MEC Fonduri publice Permanent Promovarea exportului
dezvoltarii infrastructurii Sustinerea la nivel M.Ed.Cerc. produselor din ramura
calitatii guvernamental a unui M. Mediului industriei electrotehnice si
program de Societati de productie electronice
implementare a din domeniu.
sistemului calitatii si de Aspaplast
mediu de catre
societatile producatoare
MEC Fonduri publice Permanent Promovarea exportului
Initiativa 2 M.Ed.C.erc.' produsglpr din ramura
’ M. Mediului industriei electrotehnice si
. . Societati de productie electronice
C}on?lnuarea si . din domeniu. ’
finalizarea procesului de Aspaplast

armonizare legislativa si
de aliniere la cerintele
directivelor UE,
implementarea si
alinierea la legislatia de
mediu n care sectorul
este vizat prin directivele
2002/95/CE si
2002/96/CE
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INDUSTRIA DE iINGRASAMINTE CHIMICE

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent COMPONENTA BORDER
Strategic
Institutii Responsabile Resurse
Obiectiv Initiativa (Publice si Private): Resurse de Alocat Aditionale Perioada implementare Tinte Impact masuri
Necesare
1. Viabilizarea procesului Initiativa 1 MEC Fonduri publice Asistenta tehnica | Permanent Punct de Evaluarea potentialului
post privatizare Realizarea unor statistici | AVAS internationala pornire pentru actual al sectorului de
privind agentii economici | CCIR strategiile ingrasaminte chimice
privatizati functie de Min. Justitiei sectoriale
performanta economica | Reg. Comertului
: cifra de afaceri, export APREL
etc.
2. Stimularea si sprijinirea | Initiativa 1 MEC Fonduri publice Permanent Promovarea exportului
dezvoltarii infrastructurii Sustinerea la nivel M.Ed.Cerc. Resurse firme produselor din ramura
calitatii guvernamental a M. Mediului industriei de Tngrasaminte
programului de Societati producatoare chimice
implementare a Asociatii profesionale
sistemului calitatii si de
mediu de catre
societatile producatoare
MEC Fonduri publice Permanent Promovarea exportului
Initiativa 2 M.Ed.Cerc. produselor din ramura
’ M. Mediului industriei de ingrasaminte

Continuarea si
finalizarea procesului de
armonizare legislativa si
de aliniere la cerintele
directivelor UE,
implementarea si
alinierea la legislatia de
mediu in care sectorul
este vizat prin directivele
2002/95/CE si
2002/96/CE

Societati producatoare
Asociatii profesionale

chimice
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LANTUL VALORIC SI PRIORITATILE SECTORULUI

Mobili
Perspectivi | COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent |, NTyL VALORIC SI PRIORITATILE SECTORULUI
Strategic ’ ’
OBIECTIVE INITIATIVE |NST|TUT|| Resurse de Alocat RESURSE Perioada Tinte |MPACTUL
RESPONSABILE AD|T|ONALE implementare MASURILOR
NECESARE

1:Eficientizarea
lantului valoric al

produselor fabricate.

INITIATIVA nr. 1

- Elaborarea de
programe si studii la
nivel zonal , privind

dezvoltarea industriei
de componente pentru

mobilier.

- Program de
stimularea si
promovare a
dezvoltarii cercetarii,
inovarii.

- Program de

stimularea design-ului

modern — practic si
reproductiv.

- Dezvoltarea
serviciilor conexe,

privind aprovizionarea,

intretinerea
functionarii
echipamentelor si
instalatiilor, etc.

- Consultanta in
domeniul calitatii si
tehnologiilor
performante

-MEC, CCIR, banci,
INL, GEA, APMR,
ASFOR, operatori
economici.

-MEC, MEdC CCIR,
banci, INL, GEA,
APMR, ASFOR,

operatori economici.

-MEC, CCIR, banci,
INL, GEA, APMR,
ASFOR, operatori
economici.

MEC, MEdC, INL,
APMR

Parteneriat public —
privat.

Parteneriat public —
privat.

Parteneriat public —
privat.

Parteneriat public —
privat.

Constituirea de
parteneriate cu
mediul de afaceri
international.

Constituirea de
parteneriate cu
mediul de afaceri
international.

Programe
internationale

- incepand din anul
2006 - 2009

- incepand din anul
2006 - 2009

incepand din sem.
2006- 2009

20 de unitati de
productie cu profil
distinct de realizare
a componentelor
pentru mobilier.

Cresterea

produselor.

Reducerea
stagnarilor in
desfagurarea
procesului de
productie.

Flexibilitatea
resurselor umane

Reducerea ciclului de

fabricatie si
micgorarea timpului
de livrare pana la
50% , prin actiuni de
subcontractare.

Majorarea cifrei de
afaceri.

Eficientizarea
activitatii agentilor
economici.

Cresterea calitatii si
a volumului de
produse livrate
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Vie Vin

Considerent B
Strategic,2 ADAUGAREA DE VALOARE SI RETINEREA
RESURSE -
INSTITUTII .PERIOADA IMPACTUL
OBIECTIVE INITIATIVE RESPONSABILE Resurse de Alocat ADITIONALE IMPLEMENTARE TINTE MASURILOR
NECESARE
Tmbunétatirea Stimularea activitatilor | - MAPDR Reprezentant al 2007 Numar de companii
eficientei in lantul lantului valoric - Asociatia companiilor de varf ce desfagsoara
valoric (producatorul de vin va activitati de integrare
avea rol de integrare)
Coordonare mai buna cu Asociatiile Reprezentant al Cresterea calitatii Procent de materie
viticultorii locali producatorilor companiilor de varf procesului de prima oferita
ONIV furnizare a strugurelui | circuitului comercial
Introducere de sisteme MAPDR Fonduri publice Expertiza privind 2007 Sisteme de piata Grad de adaptare
de piata pentru Agentia de implementarea functionale ofertei la piata
managementul fondurilor | Interventie si Plati sistemelor de piata.
de ajutor oferite  AIP, in (agentia de
special ajutorul pentru monitorizare a
distilare, rambursarile de fondurilor UE)
export, bonusurile de ONIV
abandonare, licentele si
drepturile de plantare.
Extinderea lantului Integrarea cercetarii si MAPDR,MEdC Bugetul de stat 2006 Crestere cu 20% a Numar al firmelor
valoric intern productiei( in vederea ASAS SCDVV numarului de /asociatiilor ce pot
plantarii si promovarii Asociatii Universitati companii/ asociatii ce | beneficia din
varietatilor interne si ONIV,PNVV intreprind activitati de | cercetare si
aplicarii tehnologiei Producatori cercetare si dezvoltare

moderne)regandirea(
optimizarea ) balantei
intre cercetarea de baza
si cea aplicata.

dezvoltare in fiecare
an
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Ministerul Retele de informare 2006-2009 Cresterea numarului Numar de turisti
Transporturilor, de turisti straini cu straini
Constructiilor si Facilitati private 10% pe an
turismului, curente de Programul de
Ministerul acomodare. cooperare ANTREC 2 evenimente
Economiei si Parteneriate cu nationale pe an in
Comertului; agentiile de turism colaborare cu
Extinderea turismului MAFRD pentru a promova ANTREC
vinului in Roménia prin Asociatii de turism, | excursii tematice 20 evenimente
cooperare cu ANT, Asociatii ale regionale pe an in
ANTREC si ministerele producitorilor de colaborare cu
responsabile vin, asociatiile ANTREC
regionale ale
vinului
Tncurajarea introducerii MAPDR Program de actiuni 2006-2009 Cresterea Recolte medii-
Imbunétatirea materialului de ICDVV,SCDVV si masuri de competitivitatii proportie intre recolta
eficientiei productiei la | Tnsamantare de calitate Viticultori, relansare a producatorului roman avuta si cea optima
nivelul viticultorilor si in promovarea producatori productiei de . Cresterea eficientei
cresterea capacitatii importului/exportului( 0% material de la ha Numar al companiilor
de fabricare a vinului. pentru produsele UE) fnsamantare intre care investesc pentru
Aplicarea corecta si la 2004-2006 (Oct Aplicarea de modernizare
timp a lucrarilor viticole 2004) tehnologii moderne Cantitate de investitii
si a tratamentului vitei Subventii pentru n tehnologii moderne
Resurse umane motorina, pentru legate de randament
disponibile si calificate. material de
Investitie tehnologica fnsdmantare
Credite agricole
pentru plantarea si
reconversia viilor
Program de sprijinire
a investitiilor in
tehnologie si tehnici
moderne
Cresterea procentului | Dezvoltarea si MAFRD Fondurile europene 2009 % procent al cresterii | Nr. de ha replantate
de varietati nobile sia | implementarea Asociatii si de la bugetul varietatilor nobile Nr. de sticle vandute
categoriilor de vin programelor de Tnlocuire | Producatori statului, conform % procent al cresterii
imbuteliat. Credit atractivpentru negocierilor cu UE vinului imbuteliat
achizitionarea de Banci 2006
facilitati de imbuteliere
mai moderne
Sistemele de Crearea unui parteneriat | MAPDR, MEC, Sistem de sprijin Experti romani si 2006-2007 5 companii i in fiecare | Numar de companii
management al cu corpul certificat si MEdC pentru finantarea internationali 2007-2009 an nscrise pentru sprijin
calitatii si al securitatii | crearea unui program, ASRO exportului OG Companii specializate de la bugetul de stat
alimentare (ISO 9000 | crearea unor ghiduri. DADR,ANCA 120/2002 completata de extindere n acest scop
si HACCP) Ajutor financiar pentru PNVV, ONIV, ( 75% din finantarea Agentii de certificare Numar de companii
implementare si certificare si APEV cheltuielilor de ce profita de
certificare implementare afaceri pentru asemenea sprijin

implementare si
certificare)
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Programe de training pe Asociatii ANCA, DADR Incepand cu 2006 Cel putin 4 programe Numar de persoane
elemente ale lantului Profesionale Universitati Specialisti straini de training pe an ce beneficiaza de
D valoric ( diferentiate prin Companii ASAS ( tehnic, marketing, training
ezvoltare . Agentii d fi )
profesionala a nevoi) gentii de inanciar)
. consultanta
personalului
Implementare a Programe de
sistemului de stimulente asistenta tehnica
bazat pe relatia eficienta (IBD/GTZ, USAID)
- salariu
Cresterea numarului de MEC- DGPE Program de IBD/GTZ USAID 2006 Tmbunétatirea
participari la targuri PNVV,APEV promovare a prezentei Roméaniei la
comerciale si la expozitii exportului targurile internationale
internationale
Implicarea producatorilor
in organizarea
standurilor cu exponate.
Cresterea contributiei
firmei la crearea
brandului national;
diferentierea spatiului in
functie de nevoi.
organizarea unei retele MEC Program de Parteneriat cu 2006 3 reprezentante Atingerea tintei
de reprezentare Asociatiile promovare a IBD/GTZ, USAID, alte comerciale noi in propuse
comerciala externa pe producatorilor exportului programe de fiecare an
pietele tinta asistenta
Dezvoltarea unui Institut MFP, MEC, Fonduri publice si USAID, IBD/GTZ 2006- 2006 Cresterea exporturilor | Numar de noi piete
de Marketing a Vinului MAPDR, CRPC, private si 0 mai buna proportie de crestere
Imbunétatirea si pentru promovare APEV, PNVV, Consultanti straini pozitionare a pe piata traditionala
dezvoltarea vinurilor romanesti pe ONIV preturilor
promovarii vinului pietele straine, si fondul
romanesc pe pietele de management al
tinta vinului ( fond de
promovare generat de
contributia exportatorilor
si de contributiile
guvernului)
Reluarea realizarii unui PNVV MEC 2006- 2009
ghid al identitatii vinurilor Program de
Romanesti, o brosura promovare a
bilingva semestriala de exportului
prezentare a ofertei Specialisti de sector
romanesti in marketing
Dezvoltarea unei Asociatiile Specialigti Tn USAID 2006 Mesaj consistent
strategii de comunicare producatorilor marketing si adaptat specificului
pentru pietele tinta MAE,MEC comunicare pietei
ASG Fonduri publice
PPP (75% - 100%)
Publicarea si distribuirea APEV Program de 2006 1000 CD + ROM Numar de contracte
unei prezentari a MEC promovare a distribuite incheiate
vinurilor Romanesti pe exportului

CD in strainatate
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Sustinerea marketingului Asociatiile Comunitatile Programe de training 2006-2009 2 de manageri Numarul personalului
individualizat pentru producatorilor Romanesti (largi in pe tehnici de inscrigi in fiecare an instruit.
zonele mai putin CRPC; SUA, Canada, marketing Cantitatea vanduta
populare Europa de vest)) prin asemenea tehnici

Cluburi de vin si alte

asemenea

organizatii (lantul

mic de distributie

HORECA)
valoare adaugata PNVV Resurse financiare: 2006-2009 Cresterea faimei Numar de participanti
rezultata din variatii ale ONIV fonduri de la buget vinurilor romanesti pe | Prestigiul juriului
competitorilor MEC desemnate s& piata globala

internationali
organizarea la Bucuresti
a competitiei anuale de
vin..

promoveze vinurile
romanesti, Contributi
a vinificatorilor
Roméni, ONDOV/(
holograma: 50000E)
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Sectorul produse mestesugaresti industriale si de artizanat

Perspectiva
COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent || \NTUL VALORIC $I PRIORITATILE SECTORULUI
Strategic ’ '
Institutii
Obiective Initiative respon.sabl.l ¢ Resurse de Resurse de . Perioada Tinte Impact masuri
’ publice si Alocat Alocat implementare ’
private
1. Imbunététirea eficientei | Initiativa nr. 1: - MCTI; - Financiar; 2006-2009 Folosirea tehnicilor IT Numar de societati
n lantul valoric Introducerea de - Companii de IT; - Personal specializat. pentru procesul de cooperative
tehnici IT in procesul |- Societatii productie , pentru mestesugaresti
de productie pentru cooperative cooperativele de export | informatizate din sub-
reducerea timpului de exportatoare; care au in structura lor | sectoarele confectii textile
producere si livrare peste 100 de lucratori si tricotaje-si
direct productivi incaltaminte
Initiativa nr. 2: - CCIR; - Programe de training 2006-2009 Organizare anuala a - Numarul de societati
Training gi asistentd |- MIE; si consultanta ; ntalnirilor profesionale cooperative implicate
pentru cresterea - Uniuni/asociatii - Personal specializat. pentru fiecare sub- - Numér de actiuni
nivelului tehnic. cooperatiste - Resurse financiare; sector intreprinse
mestesugaresti;
- Societati
cooperative
mestesugaresti
exportatoare;
Initiativa nr. 3: - MEdC - Program de training si 2006-2009 Organizarea anuala de |- Numar de seminarii
Training si consultanta|- CCIR; consultanta in seminarii in fiecare organizate;

n domeniul
transferului tehnologic
pentru modernizarea
procesului de
productie.

Organisme de
cercetare si
dezvoltare,
specializate intr-un
anumit sector;
Uniuni/asociatii
cooperatiste
mestesugaresti;

domeniul transferului
tehnologic si
modernizarii;
Personal specializat.
Co-finantare

subsector pentru
facilitarea accesului la
informatie Tn ceea ce
priveste tehnologia
moderna si
echipamentul avansat
tehnic implementat de
cooperative de profil

Numarul de societati
cooperative
mestesugaresti
participante
Numarul de societati
cooperative
mestesugaresti implicate
in modernizare
tehnologica
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2. Cresterea valorii Initiativa nr. 1: - Agentii de - Financiar — investitori; 2006-2009 Realizarea , pe fiecare |- Numar de noi furnizori;
adaugate prin Identificarea de dezvoltare - Personal specializat; sector,a parteneriatelor |- Numar de parteneriate;
includerea noilor furnizori si dezvoltarea| regionala - Parteneriat intre cu furnizorii/ producatorii|- Numar de tipuri de
activitati de parteneriate care |- Organizatii de societati cooperative de materii prime, bunuri ce inlocuiesc

sa intre n lantul dezvoltare a IMM- mestesugaresti materiale, accesorii, importurile;
valoric national, urilor; exporta si terti unelte,/dispozitive/tester
inlocuind bunurile - Asociatii ale e, cu furnizorii deservicii
importate producatorilor (din de
cooperatia proiectare/documentare,
mestesugareasca); a furnizorilor de
ambalaje

3. Imbunatatirea Initiativa nr. 1: - ANIMMC; - Personal de 2006-2007 Marcarea identitatii pe |- Cresterea performantei
contributiei sectorului Promovarea unei legi |- Uniunea Nationala specialitate piata a categoriei de economice in cadrul
la obiectivele de specifice agentilor a Cooperatiei operator economic sectorului;
dezvoltare economici fabricanti Mestesugaresti; (exportator) — -

de produse - MEC;. societatea cooperativa
mestesugaresti mestesugareasca;
industriale si de - Initierea brandului de
artizanat (legea sector.
cooperatiei
mestesugaresti.
Initiativa nr. 2: - MMSSF; - Personal de - experti din cadrul 2006 - Asigurarea - Reducerea costurilor
Promovarea unei legia |- Uniunea Nationala specialitate Parteneriatului Romano- profesionalismului in non-calitatii la produsele
meseriilor pentru a Cooperatiei German practicarea meseriilor; exportate;
reglementarea pregatirii Mestesugaresti; - Alinierea la cerintele |- Diminuarea cazurilor de
isi perfectionarii - CCIR; Acquis-ului Comunitar concurenta neloiald intre
profesionale a resursei |- MEC. cu privire la protectia exportatori;
umane utilizata in sector consumatorului, prin
competenta
personalului productiv.
Initiativa nr. 3: - Uniuni/asociatii - Finantare-surse 2006-2007 Realizarea cooperarii |- Numar de agenti

Initierea de actiuni
pentru dezvoltarea de
legaturi de afaceri cu
si in cadrul sectorului.

cooperatiste
mestesugaresti;
Asociatii de terti
producatori.

proprii;

Personal specializat.
Parteneriate in
productie.

n productie in fiecare
sub-sector ca sursa de
crestere a volumului si
diversificare a structurii
exportului la nivelul
sectorului

economici implicati;
Cresterea exportului prin
parteneriate;
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Industria textila si a produselor textile

Perspectiva COMPETITIVITATEA SECTORULUI
Considerent <
. LANTUL VALORIC Sl PRIORITATILE SECTORULUI
Strategic ’ ;
Resurse de Resurse
Institutii Alocat aditionale Perioada
c . e e ublice si . necesare implement . <.
Obiective Initiative publice s (financiare, . P Scopuri Impact masuri
private (financiare, are
. programe,
responsabile . programe,
oameni) .
oameni)
1. Modernizarea Alinierea productiei din Ministerul Educatiei si Buget; 2006-2009 - Includerea a 3 experti in
produselor si functionala sector la directiile de Cercetarii - Investitori romani grupurile de lucru ale
de-a lungul lantului valoric | dezvoltare ale platformei + Agentii de dezvoltare platformei europene de
europene de textile- industriala; textile-confectii
confectii + Organizatii de
dezvoltare pentru IMM-
uri;
» Asociatii Profesionale
+ Unitati RDI
2.Imbunatatirea eficiente] Reducerea perioadei de * Ministerul Educatiei si |- Financiar; - Programe de 2007 - 2009 Implementarea unui sistem| Cresterea indicatorilor

in lantul valoric

producere si livrare prin
metode moderne de
management si
organizarea productiei.

Cercetarii

* LN.C.D.T.P.

* Asociatii Profesionale
* Agenti economici
exportatori

- Personal calificat.

investitii nationale in
scopul modernizarii
si restructurarii
industriei usoare

- Program national
RDI pentru
sprijinirea
modernizarii si
restructurarii
industriei usoare

de informatizare pentru
procesul de productie, in
scopul monitorizarii n timp
real a activitatii

economici din industria
usoara
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COMPETITIVITATEA SECTORULUI

Perspectiva
Considerent LANTUL VALORIC SI PRIORITATILE SECTORULUI
Strategic ’ ’
Institutii
Obiective Initiative Responsabile Resurse de Alocat Resurse Aditionale Perioada Tinte Impact masuri
(Publice si Private): Necesare implementare
1. Imbunatatirea Initiativa 1 MEC ¢ Financiar e Financiar 2006-2008 Cresterea cu 5% a Extinderea programelor
eficientei in - Afilierea internationala NCEM e Programe e Programe institutiilor de training internationale
lantul valoric la schemele acreditate MEC e Oameni e Oameni acreditate Tn urmatorii certificate de training
existent de export training PASS 3 ani
management (exp ITC) PATR
CCl
Initiativa 2; MEC e Financiar e Financiar 2008 Cresterea cu 20% a Extinderea programelor
- Acreditarea nationala MEC e Oameni ¢ Oameni institutiilor de training internationale
a managementului de NCEM acreditate Tn urmatorii certificate de training
training Tn export 3 ani
2. Capturarea si Initiativa 1 MEC e Financiar e Financiar 2006-2009 20% din institutii sa Numar de noi furnizori
retinerea - Training si consiliere PATR e Oameni ¢ Oameni confirme de modernizarea a
unei proportii mari de afaceri in PASS cresterea exportului de | programelor de training
din valoarea finala outsoucing , CCl produse in fiecare an
a produsului pe piata management si
in lantul valoric dezvoltare produs Nivele anuale specifice
existent de noi investitii Numér de noi
stimulente pentru
programele de livrare
Initiativa 2; MEC e Financiar e Financiar 2006-2009 25% din educatori sau Atingerea unei
- Training pentru MEC ¢ Programe ¢ Programe noi recruti in competente
programele de training NCEM e Oameni e Oameni programele de training educationale mai mare
in fiecare an
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PRIORITATI IN RAMURA METALURGICA iN PERSPECTIVA

OBIECTIVE

INITIATIVE

Responsabili

SURSE DE
FINANTARE

SURSE
COLATERALE

TERMEN LIMITA
PROPUS

TINTE PROPUSE

IMPACTUL
MASURILOR

1. Asigurarea
resurselor

- asigurarea resurselor
de piata interna

-- topirea otelului
vechi

-- reciclarea metalelor
neferoase

- Managementul
companiilor
metalurgice

- MEC

Resurse proprii

In progres, pana in
2007

O mai buna asigurare
a materiei prime

transformarea retelei de
colectare de metal intr-o
industrie de procesare
avansata a metalelor
reciclabile

- utilizarea rezervelor
nefolosite: vase marine
abandonate pe mare siin
zona Dunairii (inclusiv cele,
scufundate), recuperarea
structurilor metalice din
minele inchise;
incurajarea acestei
activitati prin privilegii
fiscale si alte initiative ale
autoritatilor
modernizarea unei dotari
adecvate de parcuri de
metale vechi

2. Mentinerea si
cresterea ponderii pe
piata

- intarirea segmentului
actual de piata

- marketing agresiv in
segmentele potentiale
de piata

- noi produse gi promotii
atractive in acele
regiuni

Managementul
companiilor
metalurgice

Resurse proprii

Tntarire imediata

Tncepand cu 2007 3%
din exporturi
directionate pe alte
piete in fiecare an

asigurarea la timp a
portofoliului de export
pentru pietele consolidate
deschiderea de birouri
ale ramurii in zone noi
Implicare activa a
birourilor comerciale de la
ambasadele Romaniei in
tarile nou abordate
- oferte noi atractive cu
onorarii suplimentare
versus competitori in noile,
locatii de export

3. Usurarea accesului
companiilor orientate
spre export la finantari
cu cost redus, nainte
si dupa incheierea
operatiunilor de export

- training si programe de
consultanta pentru IMM-
uri privind contractarea de
Tmprumuturi

- training Tn sistemul
bancar in ceea ce
priveste asumare riscului
- studii de fezabilitate
pentru o banca de
extindere a exporturilor

- stabilirea unui forum de

- Managementul
companiilor
metalurgice
-Eximbank

- Banci comerciale
- MFP

Resurse proprii

Tmprumuturi bancare

Incepand cu 2006

Dezvoltarea de
programe de
fmprumut pentru
operatiuni de export
de catre bancile
comerciale( incepand
cu 2007)
Imprumuturi ieftine
pentru cumparaturi si
post livrare (in cadrul
anului — 2006)

- accelerarea investitiei si
la exploatarea capitalului
- ugurarea tranzactiilor si
a platii bunurilor exportate
- acces la credite si la
garantii

- extinderea disponibilitatii
pentru imprumuturi pentru
exportatori ( mai ales
pentru IMM-uri)

- acces liber la leasing,
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banci si companii
exportatoare

Discounturi eficiente
ale platilor viitoare

factoring si forfetare

- refacerea schemelor de (din 2007)
garantare a
Tmprumuturilor pentru
export
- largirea sistemului de
burse
- studii de fezabilitate
pentru implementarea
unor facilitati de leasing
4. Cresterea cantitatii Stabilirea de canale de Managementul Resurse proprii - Incepand cu 2006 2007 - statistici ale comertului
de produse exportate consultare intre companiilor Anul integrarii global cu otel
n cantitati mici asociatiile agentilor metalurgice - studii sectoriale de piata
implicati si asociatiile din - obtinerea de feedback
industria de metale de la procesul initial de
- baza de consultare consultanta
activa intre companiile
exportatoare
5. Cresterea gradului - oferirea de servicii de - Managementul Resurse proprii Programul de 2007 — 2006 Armonizarea celor - Cresgterea nivelului de
de aliniere in ceea ce baza in ceea ce priveste | companiilor Asistenta UE nationale si informare al exportatorilor
priveste calitatea si calitatea si serviciile de metalurgice internationale, pana in | din ingrdmadeala
standardul de informare tehnica - MEC 2007 internationala privind
siguranta specifice - Incurajarea sectorului specificatiile tehnice si
principalelor piete privat de a se implica in standardele legate de
servicii ce privesc metalurgie
acordarea de evaluari - abilitatea sectorului
- imbunatatirea metalurgic de a-si adapta
autoritatii nationale de produsele la cerintele
standardizare internationale
- programe de training - reducerea cerintelor
in managementul legate de standardele
proiectelor si tehnice
managementul calitatii - cresterea interesului
- programe de companiilor locale pentru
promovarea a calitatii in serviciile oferite de centre
industriile metalurgice de consultanta si/sau de
- acreditarea birouri de standardizare
organismelor de - Cresterea numarului de
certificare OHSAS companii certificate cu
18001 1ISO 9000 sau cu alte
norme
6.Introducerea - programe de training - Managementul Resurse proprii Programul de 2006 — 2009 Dezvoltarea - program special pentru
managementului pre si post angajare, in companiilor Asistentd UE programelor de cresterea nivelului de
profesionist in managementul metalurgice management, training | familiarizare cu tehnicile
companiile orientate exportului si alte - MEC n afaceri si moderne de management

spre export

activitati auxiliare

consultanta
concentrate pe
managementul
exportului, toate la
costuri rezonabile

si promovare

- implicarea celor mai
faimoase organizatii
private de educatie

- alianta intre organizatiile
de promovare a
comertului , centrele de
educare si agentiile de
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consultanta pentru a oferi
o combinatie intre
instruire-educare-
consultare IMM-urilor cu
potential de export
crescut

7. Cresterea nivelului
abilitatilor tehnice si
profesionale in
metalurgie

- alianta intre asociatiile
sectoriael si Ministerele
Educatiei, Muncii si
Comertului pentru
evaluarea nevoilor
tehnice specifice
sectorului metalurgic

- Managementul
companiilor
metalurgice

- MedC
- MMSS
- MEC

Resurse proprii

Programul de training
UE

2006 — 2009

sporirea sistemului
general si tehnologic
de educatie disponibil
pentru metalurgie

- cresterea numarului si
nivelului de programe de
educare tehnica specifice
fiecarei companii
metalurgice

- Cregterea numarului de
inregistrari n acele
programe
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